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TELEVISAO: PERIGO PARA A DEMOCRACIA?
UMA INTERPRETACAO DOS PENSAMENTOS DE KARL POPPER & JOHN
CONDRY

I. INTRODUCAO

Ne mundo atual onde as tecnologias eletrénicas
estdao cada vez mais avangadas, a televisdo certamente ocupa
um lugar de destaque.

Inserida no cotidiano de milhdes de pessocas, a
televisdo ainda fascina tanto o individuo comum, que
geralmente nao reflete sobre como e porque é seduzido, como
estudiosos de vé&rias 4reas do conhecimento que buscam
analisd-la em seus aspectos multifacetados.

Entretanto € necessiario uma certa cautela e uma
dose de neutralidade, se é que isto e possivel ao
analisarmos o grande poder da televisdo enquanto meio de
comunicacao de massa, para que nio terminemos em reflexdes
maniqueistas que certamente ndo alcangarao todas as nuances
envolvidas no processo de anidlise.

Ao investigarmos se a televisao & ditadora ou
democratica, cabe a sequinte pergunta: democratica ou
ditadora para quem? A partir desta resposta poderemos
tragar um caminho para uma andlise fria e por que ndo
neutra.

Citando o exemplo da televisdo brasileira
apelidada por Carlos Diegues de #“filha da ditadura”,
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tivemos na década de 60/70 e no comego da década de 80 uma
televisdao a4 servigo da ditadura militar funcionando como
instrumento alienador.

Mas felizmente o Brasil mudou. E a televisao
também. Deixemos um pouco de lado aqui se esta mudanga foi
significativa ou ndo. Vamos nos deter apenas ao fato gue
ficou claro ao longo destes anos televisivos: A televisio
estard sempre ao lado do poder, nao importando se este
poder é democratico ou ditador.

Considerando a nova ordem mundial da globalizagio
da economia, sustentada pelo neoliberalismo que espalha
seus tentdculos no mundo todo, vivemos hoje uma realidade
onde o poder econémico e politico esti nas mios de uma elite
privilegiada. E o saldo é uma sociedade cujas disparidades
sociais agravam-se a cada dia.

No Brasil, onde o governoc do Presidente Fernando
Henrique Cardoso vem assumindo uma postura neoliberal, as
desigualdades crescem em nfimeros alarmantes: o
analfabetismo ainda é uma chaga ndo curada, embora ha que
se reconhecer algumas iniciativas, inclusive do préprio

governo Federal, como o programa da alfabetizagao

~solidaria, uma parceria do governo com prefeituras,

universidades e empresas.

Entretanto o indice de analfabetismo em criangas
de 12 a 18 anos continua sendo de 19.6%, o pais ainda tem
19 milhdes de analfabetos, e a Comunidade Solidaria atinge
menos de 10.000 destes.(VEJA, 1997:junho)

E onde entra a televisdo neste contexto?

A televisao é uma poderosa arma da elite que detém
0 poder, na medida que inculca os valores do capitalismo

10
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através da cultura do consume no bombardeio diario da

publicidade em TV.

1. OBJETIVOS

Esta monografia tem os seguintes objetivos:

1. Investigar o potencial comunicador da televisdo

na construcéo de uma sociedade democratica.

1.2 Contrastar os pensamentos de Karl Popper & John
Condry com os de outros autores, sobre televisdo

e democracia.

2. JUSTIFICATIVA

“.cada pessoa que entra em contato com uma crianca é um professor que
incessantemente Ihe descreve o munde, até 0 momento em que a crianga € capaz
de perceber o mundo tal como foi descrito.”

(Castaiieda, Carlos, in Alves, 1995)

Pensando sobre o que Castafieda afirmou, podemos
constatar gque no mundo atual a crianga estd em permanente
contato com novas tecnologias e em especial com a televis&o
e ¢ nesta relagdc que devemos nos deter para olhar
novamente, digo “novamente” porqgue muito jéd se falou sobre
o impacto da televisao na vida social do individuo,
entretanto o didlogo ndo se esgotou e acreditamos que hd
muito © que se pensar e fazer a respeito, por isso a
necessidade dos varios clhares para o que poderéd significar

11



este “contato” da TV com a crianga e como esta crianca
perceberd o mundo.

0 homem desde sua existéncia procura compreender
o mundo e suas especificidades. E & nesta 1linha de
pensamento, que buscaremos com olhar investigativo desvelar
0 que é mostrado em Televisao.

O presente trabalho nao tem a pretensdo de
analisar todos os aspectos relacionados & televisao, mas
espera contribuir para a compreensac do fendmeno televiso

e a sua fungao dentro de uma sociedade democratica.

3. METODOLOGIA

O presente estudo caracteriza-se por seus
aspectos qualitativos e dedutivos, e se limitard a analisar
os pensamentos dos autores EKarl Popper e John Condry gque
discutem o papel da televisdo numa sociedade democratica.

Em principio, faremos breve apresentagdao do
conceito de ideologia e suas implicagdes para a televisao.
Em seguida, discutiremos o potencial comunicador da
televisao na construgao de uma sociedade democréatica.

Nesta analise, serd avaliado o pensamento de
Popper & Condry sob o ponto de vista de contrastantes
ideclogias.

E finalmente comparar lo pensamento de outros
teéricos da comunicagaoc e educagdao com os de Popper &
Condry.

O que espero concluir com o presente estudo nao
é o estabelecimento de verdades absolutas e fechadas sobre

o fendmenc televiso e sim rever conceitos e reflexdes

12
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acerca do maior e mais poderoso veicule de comunicagdc de

massa - a televisdo.

II. REVISAO DE LITERATURA

1. A Ideologia subjacente aos programas televisos

0 termo ideologia serd agui usado tanto para a
classe dominante que pressupde uma acgao de dominacgdo e
exploracdo quanto para a classe dominada cue busca a
libertacdo da opressdo a que é submetida.

Revendo o concelto de ideologia temos:

“sistema das idéias, representacies, que domina o espirito

de um homem ou de um grupo social”. (Althusser, Louis, 1989)

Toda ideologia tem como objetivo sustentar e
justificar teoricamente a ag¢do, ou seja, principios e
normas que orientam a acdo. E como exigéneia da aclo ela
serda parcial, fragmentdria e superavel e em virtude disto
a ideologia ndo serd jamais exaustiva.

Neste contexto, a ideologia em geral &
ambivalente, ela tanto poderd estar a servico da dialética
da Histdria, explicitando os conflitos, como poderd exercer
uma fung¢do conservadora, mascarando as contradicg8es
existentes na scciedade.

Complementande a exposigdo anterior, veremos a
natureza e a fungdo politica da ideclogia da classe
dominante.

A ideologia defendida pelc pensmento liberal é

13
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que todos os homens sao iguais,e teriam oportunidades
iguais, entretanto desde a sua formagdc até os nossos dias,
vimos gue este discurso ndo passou da teorizagéo.
Poulantzas{1995) indica a contradigdoc entre um
discurso sobre a liberdade, igualdade, da classe burguesa

dominante, e sua préxis exploradora, afirmando:

“...a forma dominante através da qual a classe burguesa
viveu no infcio os seus protestos contra a ordem feudal,
{~..) e que infleencion o conjunto das forthagﬁes

capitalistas foi o discurso jurfdico-politico.

Poulantzas explica a correspondéncia gue existe
entre a ideologia dominante e a classe politicamente
dominante: “A correspondencia entre a ideologia dominante
e a classe politicamente dominante & devida ao fato de que
a constituigao do ideol6gico desta ou daquela ideologia
enquanto insténcia regional, tem 1lugar na unidade da
estrutura que tem como efeito, no campo da luta de classe,
esta ou aquela dominagdaoc de classe, a dominacdo desta ou
daquela classe. A ideologia dominante, ao assegurar aqui a
insergao prética dos agentes na estrutura social, visa a
manutengdo - a coesaoc - desta estrutura, o que quer dizer,
antes de mais nada, a exploragdo e a dominagao de classe.
E precisamente neste sentido que a ideologia é dominada,
numa formagao social, pelo conjunto de representagdes,
valores, nogbes, crengBas, etc., por meio dos quais se
perpetua a dominagdo de classe, ela é pois dominada por
aquilc que se pode, por isso designar como a ideologia da

classe dominante”, (Poulantzas, Nicos: Poder Politico e
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Classes Sociais, vol. II, p. 36)

A fungdo mistificadora da ideologia dominante,
contudo, ndo se esgota ao justificar os interesses
econdmicos especificos da classe dominante, mas sobretudo
inibe completamente qualquer manifestacdo de libertagao
contra a dominagdo e exploragao.

Para a manutengao dos objetivos mistificadores, a
ideologia, apresenta-se como ciéncia, verdade absoluta,

provocando uma adesdo das classes dominadas.

3. O aparelho ideolégico televisivo

Vejamos a seguir o hist6rico da Televisao
brasileira:

A Televisado chegou ao Brasil no primeiro ano da
década de 50, trazida por Assis Chateaubriand. A TV entrou
no pais como um dos tantos equipamehtos e novidades que se
importavam no periodo de p6s-guerra.

Durante todo um decénio, a televido permaneceu a margem do
mercado publicitdrio, sendo financiada principalmente por
verbas de origem politica.

Entretanto a televisdo suplantou em termos de
piblico e de receitas publicitdrias, todoc e qualquer meio
de informagdoc no Brasil. Em 1962, a televisdoc detinha 24,7%
do total de investimentos em publicidade, enquanto os
jornais ficavam com 18,1%, as revistas em 27,1 e o réadio
com 23,6%. Dez anos mais tarde, o jornal (21,8), revistas
(16,0) e radio (9,4) juntos praticamente equivaliam a tevé

(46,1).
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Apds 1972 a televisd3o conquistou a hegemonia do
mercado publicitdrio. Ao mesmo tempo, mantinha-se a média de
investimentos, totais em propaganda superior a 1% do PIB, o que
colocava o Brasil como décimo maior mercado publicitario do
mundo {(investimentos na ordem de 2 bilhoes de dolares, em 1981.)

Diante dos dados acima, néo hd come negar o

poderoso aparelho ideoldgico que € a Televisdo.

O aparelho ideoldgico da Televisdo e suas consequéncias
segundo Carlos Diegues, Toscani Oliviero e Pierre

Bourdieu:

“Tecnologicamente de ponta, atualizada e, muitas vezes, i frente do que se faz
no resto do mundo civilizado, a Televisio brasileira estruturon-se em
condicdes institucionais semelhantes as dos velhos engenhos de
acgucar do Nordesde. Da varanda de suas casas grandes, cercados
de suas familias e agregados, os quatro ou cinco senhores de engenho
do audiovisual ¢ da informaciio decidiam sobre o destino da senzala - nés, a

populacio brasileira e nossas mentes”. {Carlos Diegues, 1993)

Muito pertinente a analogia feita por Carlos
Diegues. A classe social dominante, para sustentar sua
hegemonia na sociedade capitalista, lanca mio dos aparelhos
ideoldgicos do Estade e a televis8o tem uma fungao
importante no conjunto destes aparelhos, devido a sua

eficacia na inculcac8o da ideologia dominante.

0 publico mal percebe a gue ponto o que ele consome muda a

face do mundo” (Toscani, Oliviero, 1996)
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Para Toscani Oliviero, o0 que consumimos no
Ocidente muda a face do planeta, porque nossos produtos,
nosso modo de vida, nossos hdbitos alimentares colonizam o
mundo inteiro. E a lei do capitalismo. A fungdo da
publicidade € convencer os demais paises de que a tdnica
vida aceitével, a verdadeira arte de viver, é a nossa.

No inicio do século, existiam em cada pais
dezenas de bebidas refrescantes, sodas, coquetéis de sucos
de frutas. A Coca-Cola conquistou tudo. Seu sistema de
distribuigdo e de publicidade suplantou todos os
concorrentes, © mundo inteiro se dobrou a Coca. Na América
Latina, existem excelentes bebidas & base de guarand,
ténicas, deliciosas: sdo mais dificeis de achar que uma
Coca. A monocultura ganha a cada dia mais terreno. Gragas
a publicidade. Gragas a Televisdo.

Nos paises pobres, a televisao oferece o modelo
padrao da existéncia ocidental feliz, com flocos de milho
pela manha, hamburqueres ao meio-dia, Ford para ir as
compras e Coca-Cola para a sede.

Assim que o primeiro outdoor da Coca-Cola foi
erguido nas ruas de Pequim, a imagem deu a volta ao mundo.
Era o simbolo da mudanga na China, de sua entrada no regime
da livre empresa, da sociedade de consumo.

A inauguragdc do primeiro Mac Donald em Moscou
teve a mesma significagado de mudanga politica que na China.
Hoje, nos paises do Leste, as populagdes comegam a
compreender gue o sistema liberal de modo algum se parece
com a imagem ideal caricatural que lhe confere a
publicidade. Descobrem o desempreqgo, o gquestionamento das
leis sociais, as quebras de empresa, a <¢rise, o
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enriquecimento de alguns, as mafias, a prostituicdo maciga,
todos esses dramas que ndo estavam previstos nos clipes.
E finalmente algumas “bombinhas” de Pierre Bourdieu:

Para Bourdieu, a televisao é uma “despolitizagao
tragica”. Ele cita o exemplo da Franga, onde mais de 50%
das pesscas ndo tém acessc a nenhum outro meio de
comunicagdo. O Unico veiculo de informagdc é a TV, que é o
mundo “fait-divers”, dos antncios. Na televisdo da Franga
nao hd, por exemplo, nada sobre politica externa.

O autor enfatiza que a Televisdo é um instrumento
terrivelmente antidemocratico, e gque ndc ha nada pior que
a TV. Para Bourdieu, que assim como a Educagdo, a Televisdo
deve ser piblica. Bourdieu, afirma que Educagio e

Informagido sdo as condigbes para a liberdade de escolha.

III. O POTENCIAL COMUNICADOR DA TELEVISAO NA
CONSTRUCAO DE UMA SOCIEDADE DEMOCRATICA

1. Televisdo e comunicagéo

“... a linguagem, qualquer linguagem, é um meio de comunicacfio e deve ser

julgada exclusivamente como tal.” (Luis Fernando Verissimo)

Antes de nos determos especificamente sobre
televisdo e comunicagdo, relembraremos o conceito e como

se da o processo de comunicagao:
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1.1. Comunicagdo

“Ato ou efeito de emitir, transmitir e receber mensagens
por meio de métodos e/ou processos convencionados, quer
através da linguagem falada ou escrita, quer de ocutros
sinais, signos ou gimbolos, quer de aparelhamento técnico

especializado, sonoro e/ou visual.” (Relly Celgo, 1972)

1.2. O processo de comunicagéo

0 ato elementar da comunicac¢doc implica a
existéncia de um emissor, que elabora uma mensagem a partir
de sinais tomados de um cédigo, de um canal pela qual a
mensagem é transferida através do espago e do tempo, e de
um receptor, 0 qual recebe a mensagem e a decodifica, com
a ajuda dos sinais que ele tem armazenados.

0 emissor pode ser um individuo, um grupo ou um
organismo difuso e distante, como uma cadeia de televisdo.

0 receptor pode reenviar ao emissor a informacdo
recebida. Na comunicacdo interindividual como a
conversagdo, emissor e receptor invertem alternativamente
0s papéis; hd um vaivém de informacdo (feedback). A
informacdo circula nos dois sentidos.

No caso da televisdo, a comunicacdo &
essencialmente, de sentido Unico e pode-se falar mais
adequadamente de difus8o. Uma minoria produz de uma forma
quase industrial, mensagens que a grande massa absorve em
siléncio.

19




Diante deste fato contundente, podemos refletir um pouco
sobre o poder comunicativo da televisdo.

Sobre este poder comunicativo, temos a andlise
contundente de Humberto Eco (1993), sobre o século em que

vivemos:

“"Nosso século foi o da comunicagio instanténea. Hermén
Cortés pdde destruir uma civilizag¢do e, antes que
noticia se espalhasse, teve tempo para encontrar
justificativas a seus empreendimentos. Hoje, os
massacres da Praga da Paz Celestial em Peguim, tornam-
se atualidade no momento mesmo em Qque se desenrolam e
provocam a reagdo de todo o mundo civilizado.

Mag informagdes simulténeas em excesgo, provenientes de
todos os pontos do globo, produzem um hébito. O século
da comunicagédo transformou a informacio em espetéculc.
Arriscamo-nos a confundir a todo instante a atualidade
e o divertimento. Nosso séculoc presencicou o triunfo da
agéo & disténcia. Hoje, aperta-se um botdc entra-se em
comunicagido com Pegquim., Aperta-se um botdo e um paisg
inteiro explode. Aperta-ge um botéo e um foguete é
langado a Marte. A agédc a disténcia salva numerosas

vidas, masg irresponsabiliza o crime.”,

Ainda sobre o poder dos meios de comunicacdoc de
massa, Eco em sua obra “Wiagem na Irrealidade Cotidiana
{1984), afirma que no mundo atual um pais pertence a quem
controla os meios de comunicacdo.

A violéncia armada é cada menos utilizada j& que
pode-se controlar o pais através do jornal, radio e

20
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produgao, o problema da alienagdo muda de significado.

O problema das comunicagdes de massa é que até
agora essa variabilidade das interpretagdes tem sido
casual. Ninguém controla o modo como o destinatdrio usa a
mensagem. Nesse sentido, ainda que tenhamos deslocado o©
problema nédo resolvemos o problema da era das comunicagdes.

Para Eco se o apocaliptico diz: “o midia nao
transmite ideclogias, ele préprioc é ideologia, a televisdo
é a forma comunicativa que assume a ideologia da sociedade
industrial avangada”, podemos responder: “0O midia transmite
aquelas ideologias as quais o destinatério recorre como a
c6édigos que nascem da situagdo social em que vive, da
educagao recebida, das disposigdes psicolégicas do
momento. ”

Maria Thereza Fraga Rocco,aponta algumas quest&es
sobre o poder dos midias em sua obra “A Linguagem
Autoritdria. Televisdo e Persuasao.

Segundo a autora, reelaboramos a partir de nés
mesmos, a partir das relagdes que mantemos com o mundo,
tudo © que chega até nés. E por ndo sermos uma tdbula rasa,
nao registramos de forma homogeneizada tudo que recebemos.

A autora concorda que alguns comerciais televisos
criam algumas expectativas nas pessoas, chegando mesmo a
moldar gostos. Suas promessas seduzem os individuos. E esse
processo de sedugdo se da pela estruturagdo verbal das
mensagens, pelos apoios persuasivos de que esse verbal se
serve e que se ligam as imagens mostradas.

Entretanto, ela nos diz que é preciso conhecer as
variantes, seja social, psicolégica de cada individuo e o
contexto social que este estd inserido para uma andlise
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coerente e verdadeira do poder que a televisdo exerce numa
sociedade. A autora ndo nega o8 efeitos muitas vezes
devastadores provocados por este meio de comunicagio,
apenas nos mostra que tais efeitos podem ser também

positivos.

2) Televisdo e Democracia

Uma sociedade democratica tem em seu cerne a
igualdade de direitos concedida a todos os cidaddos, onde
teoricamente ndo hd espago para qualquer violéncia, seja fisica
ou ideolé6gica.

Renato Janine Ribeiro, em sua obra “A palavra
Democratica” diz que a humanidade busca superar o mundo da
forca, e € nesta concepgdo que a linguagem é a grande
caracteristica do ser humano.

Além disso, a linguagem forja a igualdade do
homem. Quando se d& a interlocugdo entre dois seres
humanos, considerando que sdo partes de um didlogo, eles
se realizam como iguais.

Consolida-se cada vez mais a idéia de que s6 a
democracia realiza adequadamente a politica. Infere-se que
a politica estd na substituigdo da forga pela palavra.

Contudo, o que podemos constatar é que as coisas
nado funcionam tdo linearmente. Renato Janine classifica a
palavra como densa e “suja”. Por densidade ele entende como
a carga poética da palavra. Na palavra a denotagio &
importante, mas nem por isso & o centro dos discursos e ’
sobretudo, daqueles discursos em que o destinatiric se
mostra relevante. A conotagdo & tao importante quanto a
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denotagdo. Assim, ndo d4 para concordar que a circulagio
das palavras confirme uma suposta produgdo da linguagem em
uma relagdo inocente com seus referentes ou num nexo
inocente com seus receptores.

Ja por “sujeira”, o autor afirma que a palavra,
sem divida, € excessiva. O elemento de manipulagdo do outro
€ bastante frequente na linguagem. Na publicidade, na
religido, no direito e em varias ciéncias sociais aplicadas
se descortinou, assim, um discurso ideol6gico subjacente e
inconfesso.

E finalmente falemos sobre a manipulagdo
deliberada do destinatdrio, onde se utiliza a sedugdo como

principal ferramenta de persuasdo.

“A sedugao € a realizacao suprema da retérica. Esta
dltima, estudando as paixces humanas, pergunta como o
discurso deve se configurar para melhor manejar o seu
destinatdrio, entendido, antes de mais nada, como um ser
de afetos, de paixdes. E é na sedugdo que esse jogo
extrapola, decididamente, as palavras, para meter-se no

“clima”, no entorno...” (Renato Janine, 1997)

Verificamos diante da afirmagdo de Renato Janine,
que a linguagem dificilmente convém ao modelo de uma troca
de idéias e de vontades limpidas que fundaria a
interlocugdo ou o didlogo democratico ou politico.

E neste contexto a televisdo como a concebemos
hoje cumpre sua fungdo: a de seduzir adultos ou criancas
com sua linguagem verbal e visual e cujo principal objetivo

é vender: seja um produto ou uma idéia.
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Contudo esta guestdo nao esta encerrada,
voltaremos a discutir o papel da televisaoc na visao de
alguns autores analisados neste trabalho, onde poderemos

delinear alguns aspectos acerca do fendmeno televisivo.
IV. O PENSAMENTO DE KARL POPPER & JOHN CONDRY

Karl Popper & autor de uma vasta obra
caracterizada como filos6fica e cientifica. John Condry,
psic6logo americano foi co-diretor do Centro de Pesquisas

sobre o3 efeitos da televisao.

A seguir vamos analisar o pensamento destes dois

autores na obra: Televisao: um perigo para a Democracia.
1. Popper: Televisdo, violé@ncia e controle

Karl Popper inicia seu discurso com a bombdstica

afirmagao:

‘“educamos nossos filhos para a violéncia através da televisio e de
outros érgaos de comunicaciio, e infelizmente é necessdrio

recorrer i censura’’,

Nao obstante, mais tarde ele préprio tenha
admitido gque numa sociedade democritica e aberta nédo
poderia haver qualquer tipo de censura.

A principal acusagaoc que Popper faz i televisao é
a de que esta incentiva a violéncia no seio da sociedade.
A televisdo para o autor, tornou-se um poder incontrolado,
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e e como tal contraria os principios da democracia.

Desta forma Popper langa a idéia de uma proposta
politica para a televisdo.

A proposta inspira-se no protocolo a que os
médicos sdo submetidos, uma vez que estes possuem sobre a
vida e a morte dos doentes um poder importante, que deve
necessariamente sofrer uma forma de controle. 0s médicos
sao vigiados por organismos préprios, segundo um método
altamente democratico.

Popper propSe que o Estado crie um dispositivo
semelhante para quem trabalhe na produgdo de programas
televisivos. Qualquer individuo que trabalhe nesta
instituigdo, deveria ser titular de uma autorizagido ou
licenga, que poderia ser-lhe retirada definitamente se
alguma vez agisse em contradicio com determinados
principios. Se este individuo que trabalhasse em televisio
infringisse as regras estabelecidas pela organizacgio
perderia sua licenga.

Para o autor este tipo de controle constante
seria muito mais eficaz que a censura, pois a licenga 86
seria entregue ap6s uma formagio, sequida de um exame
final. O objetivo desta formagdoc seria levar as pessoas que
se propusessem a fazer televisdao a compreenderem que iriam
participar de um processo de educagdo de alcance
extraordindrio.

Para Popper o conteudo dos cursos de formagao
deverd, orientar-se para o papel fundamental da educagao,
para as suas dificuldades e para o fato de esta ndo
consistir apenas em ensinar os fatos, mas mostrar como &
importante a eliminagdo da violéncia.
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Ainda esclarecendo como seria o conteddo dos
curscs, o autor salienta a importadncia de como as criangas
recebem as imagens, como absorvem o que a televisao lhes
apresenta e como se esforcam por se adaptarem a um ambiente
marcado pela televisao. Sendo necessdrio esclarecer que as
criangas, nem sempre estabelecem a distincdo entre ficgao
e realidade.

O exame permitira que ©s candidatos mostrassem
nac sé que assimilaram o curso, mas também gque tomaram
consciéncia da sua responsabilidade de educadores e que se
comprometeriam a agir em conformidade.

Esta licenga ndo deverd restringir-se apenas aos
produtores, que tém a maior responsabilidade na escolha dos
programas, mas igualmente aos técnicos, aos operadores de
camara, etc., uma wvez que todos o0s que colaboram nas
produgdes televisivas tém uma parte de responsabilidade na
sua difusao.

Desta forma Karl Popper salienta gue teodo
empregado poderd dizer aos diretores de produgdc que nio
colaborard em determinado programa que fira os preceitos
estabelecidos pelas regras, pois ndao correrd o risco de
perder sua licenga. Assim os produtores serdo submetidos ao
controle das pessoas gque trabalham sob sua dependéncia.

Karl Popper ressalta que a sua proposta nao tem
apenas um carater de urgéncia, mas corresponde também a uma
necessidade absoluta do ponto de vista da democracia. Pois
a democracia consiste em submeter o poder politico a um
controle, sendo esta a sua caracteristica essencial. Numa
democracia ndo pode haver nenhum poder politico
incontrolado.
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Neste contexto o autor afirma que a televisao
adquiriu um poder incontrolado no seio da democracia, e nao
se pode mais suportar os seus abusos. E que deve-se deter
tal poder através dos meios que ele indicou em sua
proposta.

Em sequida, transcreveremos ¢ pensamento de John
Condry e sua andlise sobre a televisdoc contida na mesma

obra.

2. Condry: o tempo e o contetido da TV

John Condry afirma que a influéncia exercida
pela televisao baseia-se em dois fatores: o tempo passado
a vé-la e o conteido dos programas. Quanto mais tempo o
individuo permanecer diante da televisdo, mais sofrera a
sua influéncia, ainda que esta dependa do conteido.

Segundo Condry, independentemente da gqualidade
dos programas propostos,hd vdrias consequéncias para as
criangas que véem muita televisao: léem menos, brincam
menos e sofrem mais frequentemente de obesidade do que as
outras.

O autor afirma gue a televisdo é uma ladra do
tempo. Pois quando as criangas passam horas vendo
televisdo, deixam de usufruir de outras atividades que
poderiam ser muito mais produtivas para o seu
desenvolvimento.

Condry ressalta um aspecto ainda mais nefasto: o
conteddo dos programas e da publicidade que influencia
profundamente as atitudes, as crengas e as agdes das
criangas.
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Segundo o autor, as pesquisas demonstraram que
as criancgas que véem mais televisao sdo mais agressivas do
gque as que véem pouca. A violéncia mostrada nos programas
televisos, inclusive em desenhos, afeta o comportamento e
também as suas crengas e valores.

Os programas destinados as criancas apresentam oOs
homens e as mulheres em papéis estereotipados, favorecendo
desta forma a reprodugdo destes papéis por parte das
criancas que assistem a tais programas.

0 autor continua sua analise fazendo o seguinte
questionamento: “Serd que , ao verem televisao, as criangas
ndc continuam a fazer agquilo que sempre fizeram, ou seja,
observar a sociedade para tentarem compreender que lugar
vao ter de ocupar nela?”

Condry afirma que sim, as c¢riangas continuam a
observar © mundo, e segundo ele nunca estiveram tdo
sozinhas neste aprendizado, e a televisdo nao as informa
sobre o mundo, chegando algumas vezes a fornecer-lhes uma
imagem deturpada do real. A televisao atual tem um Gnico
objetivo: fazer vender, e funciona como instrumento
comercial.

Condry cita Nicholas Johnson: “a televisio é sempre
educativa, mas resta saber o que ensina’” Nessa linha, Condry nos fala
sobre a escala de valores preconizados nos programas para
criangas que enfatizam valores egoistas e egocéntricos como
a brincadeira, o divertimento, a felicidade, em detrimento
de wvalores humanitdrios como ajudar o0s outros, ser
obediente e disciplinado.

Diante deste quadro,John Condry acredita que a
televisao ndao pode ser uma fonte Gtil de informagdes para
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as criangas, podendo ser até perigosa. Suas idéias sdo
falsas, irrealistas, o seu sistema de valores limita-se a
servir o consumo. Por tudo isto, a televis3c para Condry é:
‘“um deploravel instrumento de socializacio.”

O autor propde algumas atitudes sobre como agir
diante da influéncia nefasta que a televisdao exerce sobre
0 individuo e sobretudo sobre as criangas.

Para Condry, os pais deveriam diminuir o tempo que
seus filhos passam diante da TV, mostrando-lhes os
maleficios causados pela televisdo seja de ordem social ou
psicol6gica. Estabelecer um didlogo acerca dos programas que
véem, comentar com eles o que lhes parece falso e enganador.
Isto permitiria que as criangas tivessem um olhar mais
critico sobre as informagdes que a televisdo fornece.

Condry afirma que devemos melhorar o nivel dos
programas oferecidos as criangas, devendo ser accmpanhados
por programas pedag6gicos de qualidade. Nesta linha, o
autor demonstra que a escola deverd propor as criancas que
discutam os programas e as idéias que 1lhes sdo
apresentados. Deverd criar programas pedagégicos que visem
transformar as criangas em telespectadores dotados de
espirito critico.

O autor finaliza afirmando que a televisaoc nao
esta predestinada a desaparecer e que é pouco provivel gue
venha a constituir um ambiente favordvel a socializagio das
criangas. Entretanto podemos orientar as criancas no
sentido de esclarecer que a televisdao ndo é a Gnica fonte
de informagdo sobre o mundo. E esta deverd ser uma tarefa
tanto da familia como da escola que devem desempenhar um
papel essencial neste dominio.
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v. A IDEOLOGIA DEFENDIDA POR KARL POPPER & JOHN

CONDRY

Karl Popper se define como um teéricoe do
pensamento liberal e é nesta linha que conduz sua
analise da televisao.

0 pensamento liberal amparado pela democracia
esta fundamentado peia igualdade, fraternidade e liberdade.
Entretanto, é sabido que esta triade desde a sua concepgao
nas revolugdes burguesas,nunca passou de simples teoria.

A visdo minimalista que Karl Popper tem da
democracia, e seu conceito de sociedade aberta, nos faz
questionar o seguinte: o que espera o autor de uma
televisdo que nada mais é do que um instrumento a servigo
do pensamento liberal e, por consequinte, do capitalismo?

0 contra-sensc esti exatamente neste ponto. Como
pode o autor defender o liberalismo, e podemos Iler
capitalismo, e ao mesmo tempo langar criticas tdo severas
a um instrumento tdc eficaz para a consolidagdo e
perpetuacdo deste sistema?

Nao pode. O autor é contraditério em suas
colocagdes. A sua proposta para o controle da televisdo é
no minimo ingénua. Estabelecer regras de controle na
programagac para que esta seja menos comercial e mais
social é ut6pica. Para que isto ocorresse seria necessario
transformar o capitalismo em outra doutrina - o socialismo.

Ainda analisando a proposta de Karl Popper temos:

Como crer que um empregado ndo seria demitido
imediatamente ao negar-se a efetuar determinada tarefa que

por ventura nao fosse de encontro as regras estabelecidas
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por esta “nova instituigdo”que mesmo tendo como objetivo
um compromisso social e ndo comercial, ainda assim seria
um empresa e como tal visaria tambem o lucro,?

Esquecamos aqui as implicancias psicolégicas da
relagdo patrado-empregado onde © primeiroc detém o poder,
exercendo sua autoridade sobre o sequndo,e nos detenhamos
apenas no fato de que o que isto significaria em termos
prdticos: uma televisdo inoperante, uma vez que se todos
fizessem o mesmo que aquele empregado, qualquer programagio
televisa se tornaria inviavel, pois os conflitos seriam
inerentes ao meio.

Vale ressaltar que a proposta de Karl Popper, sé
seria vidlida se pudéssemos mudar o funcionamento das
sociedades no mundo atual. Estas sociedades como sido
organizadas, ndo comportam este tipo de iniciativa, pois
nao hd como aliar interesses voltados exclusivamente ao
lucro, a interesses de bem estar social, de
conscientizagdo, de cidadania.

NO que concerne a violéncia exibida na televisio,
nao podemos deixar de concordar em parte com Karl Popper e
John Condry, que como vimos afirmam que a violéncia dos
programas televisivos interfere de maneira nefasta no
comportamento das criangas e adolescentes.

Vejamos o que ocorre na televisdo brasileira:

Com o fim da censura instituida na Constituigédo
de 1988, o Brasil deixa de ter Leis especificas para
regulamentar a veiculag¢io da programagao de TV. O que temos
€ uma portaria do Ministério da Justiga de outubro de 1990,
estabelecendo os hordrios em que os programas sido exibidos
de acordo com a classificagao. Portanto, nadoc h& nenhum
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6rgao responsdvel pela fiscalizagdo e pelo cumprimento das
regras. As televisbGes levam ao ar o que gquerem, gquando
querem.

0 Jornal do Brasil publicou no ano de 1996 um
artigo intitulado “Violéncia corre solta na TV”, abordando
a questac da violéncia exibida na programagao em horéario
proprio para o pfiblico infanto-juvenil, desrespeitando o

artigo 76 do Estatuto da Crianga e do Adolescente:

“As emissoras somente exibirdo, no hordirio recomendado para o
pablico infanto-juvenil, programas com finalidades educativas,

artisticas, culturais e informativas”.

Foi divulgada ainda neste artigo uma pesquisa
realizada com 820 criangas de 8 a 12 anos sobre a violéncia
em TV, com o seguinte resultado: quando questionadas se
acharam qué as emissoras de TV mostram cenas de violéncia
em excesso, 57,7% das criangas entrevistadas responderam
que sim, 29,8 % disseram que n3o e 12,5% nac souberam
responder.

Perguntou~se também se achavam que a violéncia
mostrada na TV pode fazer com gue as pessoas se tornem
mais violentas: 56,1% responderam afirmativamente, 32,9%
disseram que ndo e 11,0% ndo souberam responder.

A pesquisa ainda mostrou que as criangas ficam
mais incomodadas com as cenas de violéncia do que com as
cenas de sexo. Metade dos entrevistados afirmaram que as
cenas de sexo ajudam a melhorar a compreensdo sobre o
assunto.

Podemos avaliar a partir do resultado desta
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pesquisa que, embora a televisdo exiba em suas programagdes
violéncia em excesso, as criangas nac estido assimilando o
que véem de forma totalmente alienada, como afirmam Karl
Popper e John Condry.

Ainda sobre o impacto da violéncia na TV no
comportamento infantil temos:

0 psiquiatra Christian Gauderer, especializado em
desenvolvimento infantil, diz que o temor de pais e
educadores € infundado, uma vez que as criangas sao muito
mais influenciadas pelo modelo da familia do que por filmes
e novelas.

Para o professor Paulo Sérgio Pinheiros,
Coordenador do Nicleo de Estudos da Violéncia da
Universidade de Sao Paulo, nenhuma pesquisa consequiu
demonstrar a relagdo de causa e efeito entre veiculagde de
violéncia e geragdo de comportamentos agressivos.

John Condry em sua andlise afirma que a televisdo
€ uma ladra do tempo. Podemos pensar um pouco sobre esta
afirmagao.

Certamente o autor ndo deixa de ter alguma razao,
pois uma crianga que passa horas assistindo televisdo, tera
menos chance de fazer outras atividades mais proveitosas
para o seu desenvolvimento.

Entretanto se pensarmos em nossa realidade
brasileira, podemos afirmar que seria menos pernicioso, uma
crianga pertencente a uma classe menos abastada passar
horas diante da televisio, do‘ que ir para as ruas e
aprender com criangas maiores e até com adultos a cometer

inGmeros delitos até transformar-se num paria da sociedade.
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Como j& expusemos anteriormente, Condry afirma
que os valores transmitidos pela televisdo nos programas
destinados as criancas, privilegiam valores egoistas e
egocéntricos, como o divertimento, a felicidade em
detrimento de outros como£ ajudar ao proximo, ser
obediente e disciplinado.

Pode-se perceber nesta andlise uma forte
tendéncia funcionalista, onde tudo deve funcionar conforme
as regras estabelecidas pela engrenagem do sistema.

RKarl Popper e John Condry em suas verdades
absolutas e fechadas sobre o fendémenc televisivo, nos
remete a alguns questionamentos, além dos j& feitos
anteriormente na presente andlise, a quem serviria esta
“nova televisao” ao mercado, ao Estado ou ao individuo?

Esta perqunta eles ndo nos esclarecem.
VI. KARL POPPER & CONDRY X VARIOS AUTORES
Televisdo: perigo para a democracia?

Muniz Sodré em sua obra “A mdgquina de Narciso”,
faz uma andlise imparcial e realista sobre os contetdos das
programagdes televisivas sem esbarrar- na visao
apocaliptica (Karl Popper e John Condry, entre outros) nem
na chamada visdo integrada onde a televisdo é vista como a
maravilhosa f&brica de sonhos.

Nesta andlise, o autor afirma que ainda hoje os
conteddos precisam se legitimar através de padrdes da
cultura tradicional, que confirma o status-quo, ao mesmo
tempo que inicia o pdblico a novos papéis introduzidos pela
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dinamica social. Scobre a auto-suficiéncia televisiva,
projeta-se uma espécie de eu ideal do grupo, ou seja, um
“nés” idealizado, através dos conteidos das emissdes ou
programas.

Desta maneira, eles refletem as representacoes
sociais geradas por instituigbes vigentes ou pelo senso
comum, mas corrigidas por um filtro préprio e de tal modo
que nao se poderia indicar uma fonte especifica de valores.

Com uma forma organizacional dissuasiva, a
televisdo pode simular todo tipo de forma social existente
no real-histérico (democracia, divisdo do trabalho,
hierarquia etc.) e o faz individualizando ou personalizando
as forgas sociais na realidade através dos noticidrios, os
modos de desempenho de papéis profissionais através de
dramas e folhetins, etc.

Os conteddos culturais televisivos aparentemente
traduzindo as questdes coletivas de um grupo, para além das
divisdes de classe, aprofundam politicamente as linhas
ideoldgicas tradicionais desejdveis (individualismo,
familiarizagao etc.) e inculcam valores de mudanga
(hedonismo, desrepressao, modernizacao etc.) necessdrios a
expansdo do consumo.

A disténcia entre retérica de mass-media e
realidade do poder ficou patente no processo eleitoral de
1982 no Brasil, que significou um passo importante no
caminho da 1liberalizagdo do regime e da vida pablica
nacional. Ao lado da anistia dos exilados, do esvaziamento
dos carceres politicos, o Governo outorgou liberdade 2
imprensa, radios e, gsobretudo, a televisdo, com debates
que nao equivaleram & participacac efetiva no processo
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decisério, isto €, & penetragdac popular no sistema de
poder. Ou seja, a imagem da abertura, o discurso
“democratista” serviram para ocultar a intocabilidade do
centro do poder que, com um Sistema préprio e invisivel de
informagdes, impunha suas decisdes aos partidos, ao Poder
Legislativo, &s variadas instituigbes intermediirias. A
margem de participagdo das massas nas decisdes fundamentais
ndo foi ampliada pelo processo de abertura politica, a
despeito da euforia retérica dos “média”.

0 complexo televisivo se instala no vazio
institucional para simular uma continuidade do real-
histérico. Ou seja, estimula retoricamente o olhar,
fascinando-0, para ocultar o fato politico da implantagdo
de novas formas de controle social gue nada mais tém a ver
com ocupagao de territério, aniquilamento fisico ou
disciplinamento produtivo, e sim a assimilagdo psicolégica
dos individuos, das consciéncias narcisicamente
teledirigidas.

0 autor finaliza seu discurso afirmando:

“A imagem enreda o olho numa aparéncia de objetividade,
de auséncia de falhas, de capacidade de abranger todo o
sentido possivel: o video e o espelho de um mundo em
desvanecimento, mas simulado segundo as regras
inexoréveis de uma produgdo monopolista que pretende
demonstrar a onipoténcia da técnica e de um Estado que
se dispde a gerir tecnoburocraticamente o espago social.
E todo espelho, sabe-se é poderosamente sedutor, seja
ao olho do lumpen do Morro da Mangueira, seja ao olho,

culturalmente armado, dos donos do asfalto urbano”.
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No que concerce a proposta de Karl Popper para ©
controle da programagao televisiva, lembramos Humberto Eco,
que acredita que existem meios de comunicagiao que, a
diferenca dos meios de produgao, ndo sao controlaveis nem
pela vontade privada, nem pela coletividade. Para Eco,
diante deles n6s todos, do diretor da CBS ac presidente dos
Estados Unidos, de Martin Heidegger ac mais humilde
camponés do delta do Nilo, somos todos proletirios.

Frequentemente os politicos, os educadores, os
cientistas da comunicagdo, acham que para controlar o poder
dos midias seja necessdrio controlar dois momentos
comunicativos da cadeia: a Fonte e o Canal. Desse modo
acredita-se controlar a mensagem; ao contriario, controla-
se a mensagem como forma vazia que chegada a destinagdo
cada um preencherd com os significados que 1lhe serdo
sugeridos pela prépria situagdo antropolégica, pelo modelo
de cultura.

Eco ressalta que serd preciso aplicar uma solugdo
de guerrilha. E preciso ocupar, em todos os lugares do
mundo, a primeira cadeira diante de cada aparelho de
televisdo, de cada transmissdo, de cada p4gina de jornal.
Teremos que ser capazes de imaginar sistemas de comunicagdo
complementar que nos permitam atingir cada grupo humano
isolado, cada membro isolado do pdblico universal, para
discutir a mensagem que chega a luz dos cédigos de chegada,
confrontando-os com os de partida.

Uma organizagdo educativa que consequisse fazer
um determinado p@blico discutir a mensagem que esté&
recebendo poderia inverter o significado dessa mensagem. Ou
mostrar que a mensagem pode ser interpretada de diversos
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modos. Para © autor, é necessario impelir o piblico a
controlar a mensagem e suas mltiplas possibilidades de
interpretagao.

John Condry em sua visao apocaliptica da
Televisdo, acredita que a crianga que vé muito televisdo,
€ terrivelmente prejudicada em seu desenvolvimento podendo
inclusive apresentar problemas mentais futuros. Ainda nesta
linha de raciocinio, o autor afirma que esta crianga 1é
menos em fungao das muitas horas diante da Tv.

Maria Tereza F. Rocco em sua obra “Linguagem
Autoritdria”. Televisdo é persuasao, afirma que nem tudo
em televisao € s6 “programa Silvio Santos”, que podemos ter
na TV um excelente veiculo de produgdo cultural de bom
nivel e que se configure também como forma de lazer, de
diversdo. Em seu trabalho sobre o verbal dos comerciais
televisos, a autora constata que o0s préprios ccmerciais,
geralmente s3o bem feitos, inteligentes e instigantes.

A autora aborda a questdo do tempc roubado a
leitura, e faz um questionamento pertinente: lia-se muito
mais antes do advento da televisdo? Ela afirma que sim e
que ainda continua-se lendo, por exemplo, em paises que tém
configqurado na leitura um forte valor cultural, uma
tradicao cultural. E nestes casos, a TV é um firme auxiliar
da leitura e do leitor.

Maria Tereza ainda esclarece que embora haja uma
major dificuldade infantil em confrontar a representagio do
real com outras realidades e considerando-se a situagdo de
uma crianga assistir a televisdo diariamente, por muitas
horas seguidas, fato muito preconizado por varios
estudiosos (apocalipticos) que levaria a esta crianga a
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tornar-se alienada, mesmo assim nada de concreto foi,

felizmente, observado nesta diregao. A autora afirma:

“Ela pode apresentar, talvez, maiores dificuldades em
diferenciar as fontes produtoras de “real”, mas nao reduz
a realidade sensivel a essas “representagies de real” que

lhe sdo passadas.”

Para a autora, o medo de um processo alienador,
€ infundado. Uma crianga saud&vel, mesmo vendo muita 1TV,
nao se tornard por esta razdo o “videota” de “Muito Além
do Jardim”, filme protagonizado por Peter Sellers.

Sequndo Maria Tereza, pode ocorrer um indesejdvel
€ nocivo estreitamento do campo real de experiéncias
sensiveis, estreitamento também dos contatos interpessoais
que, em verdade, sdo insubstituiveis.

A autora conclui que o risco estd em se ter a TV
como opgdao Gnica, e que € necessdrio trabalhar para a
construgao de uma leitura critica do veiculo, de uma
recepgac critica das mensagens, de um conhecimento do meio,
e que isto deve ser desenvolvido pelos diversos segmentos
da sociedade.

E para finalizar, alguns exemplos, sobre o
dominio gque a TV exerce na sociedade:

Em recente artigo publicado no Jornal do Brasil
pudemos verificar o dominio cultural da televisdo. Através
de uma pesqguisa comprovou-se a influéncia das telenovelas
nos indices demogrdficos do pais. A taxa de natalidade da
mulher brasileira caiu de 5,76 filhos por mulher em 1960,
para menos da metada nos anos 90. E isto, em parte, se
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deve ao contefidoc das mensagens veiculadas nas telenovelas
brasileiras. O gue os pésquisadores pretendem demonstrar é
que tais mensagens inseridas na trama, de forma sutil e
subliminar e ao longo de muitos anos, sdo captadas pelo
pablico, transformando comportamentos.

Num outro artigo do mesmo jornal intitulado “No
balango do Tchan”,Muniz Sodré faz uma andlise bastante
pertinente sobre fenémenos como Carla Perez - a loira que
ele chama de calipigia do Tchan, o programa da Xuxa e oS
Mamonas Assassinas. Ele afirma que a TV vem associando o
imagindric infantil a suas recorrentes fantasias lascivas.

Muniz Sodré, considera que nem todas as criangas
interpretam em termos estritamente libidinosos o que vém ou
cuvem, mas lém nao apenas o contefido literal do discurso
erético como também, indiretamente, a excitagdo real e
difusa do espectador adulto.

Difusa, porque aos aspectos lascivos misturam-se
marcas de um comportamento péndego, comprometido com o©
grotesco, ou seja, com a estética das partes baixas do
corpo.

O autor afirma que €& violenta e nada pacifica,
essa homogeneizagdo medidtica de adultos e criangas.
Dissipa-se muito insumo social (medido em capital monet&rio
e talento) em grotesco, descuida-se da infancia tanto nas
ruas quanto nos discursos eroticamente promiscuos. Ele
afirma: “h& uma espécie de metadstase do marketing.”

O autor finaliza seu artigo dizendo:

“Do homem também espera-se reflex&o. Rir nem sempre é o

melhor remédio. O riso fdcll demais as vezes é s6 rictus
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de descarga nervosa, puro reflexo condicionado, que nos

desvia de verdades incémodas e graves.”

Muniz ainda cita o critico norte-americano Neil
Postman, preocupado com © excesso de espetdculo no
jornalismo e na vida piiblica de seus pais, diz suspeitar de

que algo em nés pode estar morrendo de tanta diversao.

VII. CONCLUSAO

As teorizagbes expostas no presente estudo sio
sem divida de extrema relevéncia para a compreensio do
imcompardvel aparelho de sedugdo que é a televisdo.
Contudo a presente andlise procurou ser o mais imparcial
possivel, desvelando o que havia nos discursos algumas
vezes arrebatadores de alguns autores estudados.

Estabelecer verdades absolutas acerca do fenémeno
televiso e © que este representa para a sociedade, parece-
nos precipitado. H& que se considerar que por ser um
veiculo comercial terd seu foco principal voltado para o
consumo, contudo nao significa que esteja direcionada
exclusivamente para este intento.

A realidade é&: todos assistem televisdao e a
tendéncia serd a modernizagao cada vez maior da TV visando
a perpetuagao de seu poder.

Nos Estados Unidos ja existe um aparelho de TV
que funciona como uma tela de computador inclusive com
acesso a Internet. Neste mesmo pais, temos a incorporagido
do V chip (o que quer que isto signifique) A recente lei

que reestruturou as telecomunicagdes norte-americanas.
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Através dele, o0s pais poderdao vetar eletronicamente os
programas de TV que considerem inconvenientes a seus
filhos. A televisao digital que num futuro préximo invadira
o mercado, com imagens mais nitidas e som tao limpido
gquanto o dos Cds e angulos mais amplos devido as telas serem
mais curvas. As emissoras poderac transmitir informagoes
adicionais como por exemplo: num jogo de futebol, o
telespectador acessard se quiser um banco de dados gque
trard todas as informagdes sobre o time, numa parte da
tela.

Diante desta poderosa inddstria cultural seré
preciso mais que andlises académicas feitas a margem da
realidade de nosso pais.

E preciso que tenhamos consciéncia que a classe
menos favorecida em sua maioria, tem na televisdo a dnica
opgdao de lazer e tendo um nivel de escolaridade baixo, ndo
possui um olhar critico, nao conseguindo discernir ao certo
se 0 que vé & real ou ndo. Mas certamente saberd que nao é
a sua realidade. O carnavalesco Jodosinho Trinta definiu
bem o pensamentoc desta classe sofrida ao cunhar a frase
“quem gosta de miséria é intelectual, pobre gosta de
luxo.”.

Se nos determos para analisar a frase acima,
constataremos que é a mais pura expressao da verdade, e
basta citar agui, o sucesso estrondoso que fazem as
telenovelas no Brasil. Estes folhetins, geralmente tém em
sua trama um pobre que casa-se com um rico, o vildo que no
final tem seurcastigo merecido, enfim tudo acaba como nos

contos de fada: “e foram felizes para sempre”.
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Serd que o cidadao da classe menos abastada
percebe que tudo nac passa de ilusao? Podemos arriscar em
responder que sim. Mas o que resta-lhe ap6és chegar em casa
depois de um dia de trabalhoc e de ter feito um longo
percurso até a sua casa na periferia com transportes
abarrotados e cuja remuneragdo no final de cada més, mal
déd para alimentar a sua familia. Este individuo precisa do
sonho, da ilusdo mostrada na televisao paral"esquecer" a
sua prépria vida tao miserével.

Niao nos enganemos em achar que esta classe é a
todo momente enganada e manipulada pela sedugao da
televisdo. Quando questionados sobre a trama de uma
determinada novela, eles sao unidnimes em afirmar que “pobre
casando com rico, ladrdes de colarinho branco sendo presos
s6 acontece em novela.”

No contexto acima descrito, vale a seguinte pergunta:
a televisdo é perniciosa ou é uma opgao de divertimento e
descontragao?

Nao € a minha intengado aqui, fazer apologia da
televisdo, mas constatar que a televisdo tanto pode ser
alienadora, autoritdria como pode ser um opgao de diversao
e até um eficiente veiculo de Educagao se soubermos fazer
uso dela. '

Poderiamos aqui fazer usc de vdrios exemplos onde
a Televisao torna-se autoritdria e manipuladora e outros
sendo educativa e democrética, entretanto citaremos abaixo
dois exemplos que caracterizam uma e outra.

Recentemente li um artigo do Jurandir Freire, em
que fazia uma andlise de um programa de uma emissora de
grande audiéncia, onde uma das atragdes era a abordagem de
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adolescentes bonitas na rua, em que se fazia perguntas
desconexas e tao logo a moga respondesse, o© entrevistador
gritava:”cala a boca Magda”. Jurandir expbe toda a sua
indignagao ao afirmar:

“...0 essencial esta na ‘ligdo de civismo’ e
‘eticidade’ da ‘ingénua brincadeira’. Se o0s produtores nao
sabem, estd na hora de aprender. Vivemos numa cultura em
que ‘inteligéncia’, para ser prezada, tem de estar a
servigo do respeito & vida, a liberdade e a a dignidade da
pessoa. Hitler, Stalin, Franco, Mussocline e muitos

bandidos, corruptos e delinquentes deste pais foram e sao

"homens extremamentes inteligentes. Nem por isso sdo menos

abomindveis. E se os abominamos €é Jjustamente porque
serviram-se da inteligéncia que tinham para jogar fora os
valores de nosso credo moral basico..Humilhar publicamente
adolescentes s6 para cumprir tarefa e embolsar o gordo
saldrio, isso sim, é ‘analfabetismo moral’..”

Em seguida Jurandir nos fala sobre outro programa
na mesma emissora que levou ao ar um belissimo seriado
inglés chamado “O Sentido da Vida”, no qual um dos
episédios tinha por titulo “Parceiros para a Vida”. No
documentdrio, mostrava-se como nossa sobrevivéncia na Terra
depende da cooperagdo e solidariedade de todos os seres
vivos. O autor finaliza afirmando que o programa foi: *
um primor de sensibilidade, delicadeza, bom gosto e apelo
ao respeito ao outro.”. E que ¢é possivel ter vida
inteligente na Televisdo

E evidente que programas como o que foi por dGltimo
citado, sdc em menor numero do que aqueles em que a
Televisdo mostra a sua face autoritdria e manipuladora. Mas
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vale lembrar que quanto maior for o nivel cultural de um
povo, maiores serdo suas exigéncias. Esta afirmagdo poder
ser comprovada em alguns paises europeus. Na Suica por
exemplo, 08 comerciais de televisdo sao completamente
diferentes dos veiculados aqui no Brasil.

Enquanto a propaganda brasileira tém um apelo
comercial muito forte, massificador (hard sell), chegando
algumas vezes ao limite do desrespeito ao piblico, a
propaganda suiga € mais subliminar, mais artistica , ndo
agride o telespectador com o apelo excessivo ao consumo. A
énfase estd& na beleza das imagens. E embora o foco da
televisdo Suica nd@o seja comercial, ela naoc deixa de ser
também um instrumento a servigo do capitalismo, contudo o
que a torna mais *“humana” que a nossa, sSdo as exigéncias
de uma sociedade consciente de seus direitos de cidadaos,
consequidos através da Educagao.

Voltamos mais uma vez ao nosso maior problema: o
baixo nivel de educacdao em nossa sociedade. Este € o cerne
do problema. A televisdo ndo pode ser a tnica acusada, pois
tal como estd organizada ela nada mais é do que o reflexo
de nossa sociedade, marcada pela cultura massificada do
consumo, pelo apelo excessivo a juventude e ao belo, enfim
uma sociedade onde o ndamero de excluidos é alarmante.

Contudo, como ja foi afirmado acima, & preciso ir
além das discussdes académicas, € preciso reverter o guadro
cadtico da Educagao no Brasil, para que nao haja artigos
como o que foi publicado na revista Veja (junho de 1%97)
intitulado: “Vergonha nacional” abordando a questdo do
analfabetismo no Brasil, cujos indices sdo vergonhosos para
um pais que, como bem definiu a reportagem, tem pela
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primeira vez um professor no Planalto e uma professora a
frente da assisténcia social.

Refletir sobre o poder da televisdo e de outros
meios de comunicagdo devera levar, portanto, a
questionamentos como: poderd uma sociedade como a nossa
transformar o perfil deste veiculo nas bases em que estd
estruturada? Mesmo “Poliana” nao conseguiria ser otimista
diante deste guadro.

A televisao precisa mudar? Sim, todavia €
imprescindivel buscar-se mudangas dentro da sociedade e a
mais urgente é educarmos nosso povo que detendo o saber,
saberd exigir e conduzir os variados processos de
transformagdo para uma sociedade mais justa.

Finalizo citando Maria Tereza Fraga Rocco: Viver

é preciso. Conhecer as singularidades da televisdo também”.
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