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..n40 guardar nenhum segredo. Falar,
comunicar incansavelmente. Essa é a
violéncia feita ao ser singular e a seu
segredo. E aoc mesmo tempo, € uma
violéncia feita a linguagem, pois a partir
dai ela também perde sua originalidade,
nac € mais que um meio, um operador
de visibilidade, perde qualquer
dimenséo irénica ou simbdélica gquando
a linguagem é mais importante do que
aquilo que se diz. (Braudillard)




RESUMO

O objetivo deste trabalho foi de discutir a influéncia da programacgéo
televisiva, especialmente, voltada para o publico infantil, seus aspectos e
resultados, com o fim de possibifitar uma reflexdo que possa ser util aos pais e
educadores sobre a correta utilizagdo da TV e 0 seu uso como programagaoc
infantil.

A metodologia utilizada foi a pesquisa bibliografica, de livros e revistas e,
a analise dos programas dos canais abertos, baseada nas idéias da Dra Rosa
Maria Bueno Fischer.

Na sequéncia, apés a introdugdo, & apresentado um breve histérico da
TV; uma vis8o do poder da televisdo, onde ela aparece como principal
instrumento da industria cultural;, uma discricdo da linguagem televisiva e suas
mensagens; uma correlagdo entre a crianga e esse meic de comunicagdo e a
analise dos programas infantis.

Na conclusdo indica-se que a programagdo televisiva possui um
incontestavel poder de influéncia, como meio de comunicagido de massa, sobre as
criangas. E ainda, se o meio académico souber utiliza-lo, podera lograr beneficios
para a formagdo de seus discentes, e principaimente aqueles que se tornardo

futuros docentes .

n



AGRADECIMENTOS

A Prof Guaracira pela discussdc do conteldo, do acompanhamentc e
estruturagdo da monografia e, pela atencéo e eficiéncia com que atendeu as
solicitagbes desta postulante e coordenou as atividades desenvolvidas para
elaboracao desse trabalho.

A minha amiga Amara Silva pela sua constante presen¢a e apoio em
minhas atividades diarias.

Ao meu querido espaso Artur, meu grande amigo, incentivador do meu
aprimoramento intelectual e profissional e as minhas queridas filhas Thais e

Juliana pelo estimulo, compreensio e apoio em todos os momentos.



1. INTRODUGCAQ

Este trabalho monografico teve como objetivo chamar a atengéo de pais
e educadores sobre os possiveis efeitos (positivos ou negativos) das mensagens
televisivas, servindo, também, como reflexdo para os profissionais da midia,
tornando-c assim, relevante para a formagdo de telespectadores criticos, ai
incluindo as criancas, seus pais e seus professores, capazes de utilizarem esse
meio de comunicagdo como mais um instrumento na construgcdo de pessoas e
cidaddos.

Durante a fase inicial de elaboracdo desse projeto foi utilizada como
metodologia a pesquisa bibliografica e a técnica de andlise de programas
telelevisivos da Dra Rosa Maria Bueno Fischer, onde se buscou abordar os
questinamentos sobre: até que ponto 0s programas infantis promovem valores
socio-culturais nas criangas, diagnosticando a sua influencia e entendendo-a?, até
que ponto a programacao infantil na televisdo aberta cria o espirito critico e novas
atitudes nas criangas?, como a programacgdo infantii pode influenciar no
comportamento das criangas, identificando se ha manipulagido por parte dos
responsaveis pelos programas? E, se & possivel utilizar as informagdes dos
programas infantis na educagao?.

Nos dias atuais, a sociedade sofre uma influéncia em seus
comportamentos, nos modismos e nas agdes que sdo ditadas por um meio de
comunicagdo, independente da classe social e da importancia atribuida
conscientemente ou n&o. A televisdo ndo é um mero eletrodomeéstico, haja visto o

seu posicionamento no ponto de maior destague e visibilidade da sala de estar
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indicando o seu lugar como veiculo nas vidas das pessoas, assumindo assim, um
papel importante na formacao social do individuo.

Estudioscs como Fischer, Belloni e Pfrom concluiram em suas pesquisas
que, de algum modc a televisdo, mais do que outros meios de comunicacgio de
massa, tem influenciado e modificade, de formas diversas, 0 comportamento
humano. Isto fica bem caracterizado peio seu poder inquestionavel de, por
intermédio de modernos satélites, coiocar o mundo dentro dos lares, sem
disting&o de classe social.

QOutro ponto que merece destaque no transcorrer desse trabalho é o
préprio publico infantil, ja que as criangas desde cedo comegam a formar sua
personalidade, ficando expostas a absor¢do de valores, idéias e conceitos. E
como a televisédo divide com as pessoas e instituicbes o espaco de formacédo do
individuo, ela transformou-se em um dos motores da sociedade capitalista.
Quando se deseja que algum produto seja consumido com rapidez, 0 meio mais
eficaz a ser adotado é a publicidade televisiva, 0 que se pode comprovar nos
shopping, onde as criangas parecem querer comprar tudo o que se divulga na
televisdo, indicando o entendimento de que esse meio pode e esta sendo usado
para vender e até para manipular o seu publico infantil.

Nao ha por parte desta postulante, a intencdo de criticar a programacgao

infantil da TV brasileira, mas sim de possibilitar uma reflexc que possa ser util a

pais, educadores e trazer beneficios as criangas. Além disso, evidenciar os

pontos positivos dessa programacao para que seja possivel a sua utilizacdo no

selo escolar, evitando que a televisdo seja apenas um meio de alienagio, que

reforca a ideologia capitalista existente na sociedade. Talvez com um pouco de
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exagero, mas € como diz o dito popular “se voge ndo pode com o inimigo, junte-
seaele’

Na abordagem analitica dos programas infantis, 0 olhar n3c sera
moralista e nem descriminatdrio, mas sim direcionado a quebra de tabus, diante
da problematica abordada, destacando a importdncia de fazer uso deles na
educacdo e a refevancia do didlogo sobre o assunto.

Para apresentar a concepcdo de idéias, questionamentos e dlvidas
citadas anteriormente, o corrente trabalho, em seu desenvolvimento foi dividido
em cinco capitulos, que permeiam um breve histérico da televisdo, seu poder e a
linguagem televisa, estabelecendo relagGes entre a TV e a crianga e uma analise
de programas infantis de canais abertos, 0s quais serdo descritos nas proximas

paginas.
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2. HISTORICO DA TELEVISAQ BRASILEIRA

Desde os tempos primitivos, o homem ja trabalhava com as imagens, ele
deixava sua impressdao em forma de desenho para que geragdes posteriores
pudessem aprender ou os referenciar. O desernho para essas civilizagdes era a
forma de registrar e conservar sua cultura.

A televisdo, inventada bem antes da 2° Guerra
Mundial desenvolveu-se a partir de 1945 e
chegou ao Brasii em 1950. Sem muita
repercussao no inicio, 0 novo vefculo aos poucos
tormou confa dos desejos das pessoas, que
passaram a sonhar com a televisdo em suas
proprias casas. (Oficios do Professor, 2001, p.
16)

Desde a sua criagdo, pode-se observar que a televisdo passou por
grandes transformacgdes,tanto no campo de produgdo como de transmissédo e
recepgao.

No Brasil, surgiu precisamente, no dia 18 de Setembro de 1950, e até o
final dessa década possuia uma amplitude inteiramente local, em face da
inexisténcia de redes de transmissdo. Com poucas horas diarias de permanéncia
no ar, em geral das 18 as 22h, com transmissdo ao vivo, a programacio era
bastante variada veiculando dramaturgia, musical, humorismo, jornalismo,
programas infantis, esportes e variedades.

Ao longo das décadas seguintes, na vida do pais, marcou o inicio de
profundas mudangas com um grande esfor¢o da improvisacdo, da criatividade,

das primeiras conquistas técnicas, das diversas experiéncias de linguagem, da
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conquista da audiéncia e da tentativa de transmitir uma programacgdo que levava
em consideragio o respeito ao telespectador e & ética social da época.

Na década de 60, a sistematizagdo do processo de gravagdo de som e
da imagem em fita magnética, o videotape, fez crescer o publico televisivo e a
programacao tornou-se mais popular. Surgiram os comunicadores de auditério e
intensificou-se a transmisséo da telenovela que, com grande aceitagdo, se
transformou no principal produto do veiculo, permitindo o Inicio da sua
industrializagdo. A telenovela aumentou a audiéncia do puiblico e
conseqientemente provocou o aumento das verbas publicitarias. Incentivou a
utilizagdo da gravagdo em fitas de video, para poderem ser vendidas para todo ¢
pais. E foi responsavel pelas primeiras idéias de formagao de rede de emissoras,
com um mesmo produto sendo exibido em diversas cidades. Através dela, 2
televisdo iniciou sua forca de manipulagdc social e, por essa razao, foi muito
vigiada pela ditadura militar que assumia o governo do pais.

Nos anos 70, época da maturidade da televiséo brasileira, se confirmou a
industrializacdo do veiculo. A programacio passou a ter methor nivel de produgio

em razac das novas congquistas da tecnologia, como a cor e os efeitos eletronicos.

A formagio de redes, via satélite permitiu a enorme penetragdo do veiculo em

todo o territério brasileiro. Tal fato acentuou sua forga de influéncia social,
moadificando costumes e opinides. As telenovelas confirmaram sua preferéncia
popular, sendo realizadas com muito esmero de encenacdo, interpretacéo e
comecaram a ser exportadas para inumeros paises, divulgando a televiséo
brasileira. Foi nessa época que a critica a televisdo ficou mais incisiva e

retalhadora. Para os criticos a felevisdo descaracterizava a cuitura do pais e
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fascinava as pessoas com o espetaculo do video, impedindo-as de pensar
criticamente a realidade do pais, levando-as a uma alienagao.

Na década de 80, com o término da ditadura militar, a populagdo
brasileira viu surgir uma variedade de programas jornaiisticos {debates,
entrevistas, noticiarios etc...), 05 quais valorizavam todas as formas de expressao,
inclusive a religiosa, com a catequese eletrdnica exibida em iniimeros programas.
Surgiram, também, as primeiras felevisbes a cabo que tentavam colocar suas
programagdes no ar por meio das grandes redes, e as produtoras independentes
de video, que aliadas a expansdo do aparelho de video cassete residencial,
permitiram ao telespectador algumas opgdes de programagao.

O abrandamento da censura fez, com que a televisdo utilizasse uma
forma de expressdo (visual e verbal) extremamente ousada, introduzindo
expressbes de baixo caldo e a veiculagdo de nus femininos e masculinos, tanto
na propaganda, (onde ¢ nu vendeu de reldgios a marcas de leite) quanto em
outras atragges.

Nesses anos, a enorme forga de manipulagéo da televisdo exerceu sua
influéncia no comportamento da populacéo, e a televisio com sua linguagem
propria teve uma participagdo significativa na vida das pessoas.

Nos anos 90, continuaram trazendo & televisédo novidades em nivel de
expansdo, de técnica e de conteudo. Novas redes surgiram, o sistema de
televisio a cabo aumentou e inimeras emissoras independentes foram
inauguradas, dirigindo-se a publicos mais especificos.

Na programagdc surgiram novos comunicadores, foi incentivada a

transmissdo esportiva, o jornalismo fortaleceu o seu papel de utilidade publica e
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de esclarecimento social e foi introduzida a televisdo Interativa, modalidade na

qual o telespectador, por telefone, passou a decidir o final da atracdo exibida. A

década foi marcada pela veiculagéo da vicléncia em todos 0s niveis de programas
(inclusive na telenovela, que continuou a producdc de maior audiéncia da

televiséo), pela excessiva liberdade de fransmissdo com ftotal exploragdo do

sensacionalismo e pela comercializagdo desenfreada, que transformou o video

brasileiro numa vitrine de ofertas.
A televisdo invadiu os lares brasileiros, penetrou profundamente na vida

das pessoas, na vida politica das nacbes, espetacularizou tudo. Hoje, nada

acontece no mundo sem que de alguma forma pressupde a sua mediacdo. Tudo

acontece para a televiszo.

“O que n3o passa pela midia eletrdnica torna-se estranho ao
conhecimento e a sensibilidade do homem contemporaneo” Fischer (2001, p. 17)

A televisdo é o meio de comunicagdo por exceléncia da nossa época. Ela
é uma realidade concreta, inarredavel, uma fascinante conquista da técnica

moderna.
Duranfe muitos anos, as estagbes comerciais de
televis8o transmitiram programas de carater
educativo,em virtude da existéncia de legisiacio
que as obnigava a faze-lo, valendo-se de séries
produzidas em Sdo Paulo e no Rio de Janeiro
pelas emissoras educafivas, na maiona dos

casos. Pfromm, Neto (2001, p. 107)
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Assim, n3o resta divida que a televisdo brasileira exerceu uma
participacdo significativa na construgdo da concepgdo do Pais, envolvendo suas

estruturas sociais, econémicas e politicas.
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3. 0 PODER DA TELEVISAQ
O mundo vive uma revolucdo dos meios de comunicagbes e de
informacbes, incluindo o surgimento da televisdo a cabo, satélites, maquinas de
fax, micro e macro computadores.Hoje em dia, a televisdo ocupa um espaco
privilegiado na vida das pessoas. Em especial no Brasil, ela preenche as lacunas
geradas pela falta de acesso a programas culturais como teatro e cinema.

Esta comprovado que boa parte dos adolescentes e criangas brasileiras

passam mais tempo em frente 4 TV do que na sala de aula ou brincando. E na TV

que buscam suprir sua necessidade de novos conhecimentos e estimulos. A
invasdo da tecnoiogia e da eletrdnica no cotidiano da asas & sociedade de
consumo e a sedugdo da crianga (individuo) para usar bens e servigos.
No entanto, "a primeira emissora de TV, a BBC, surgiu com propésitos
prioritariamente educacionais.” (Piovesan, 2002)

Este meio de comunicagdo, hoje, tem um grande poder de manipulagdo e
de persuasdo, sendo assim, é o maior formador de opinides, comportamentos,
héabitos e atitudes. A isso se deve somar a heranca quase genética da cultura
visual e televisiva deste século, o que faz com que as criangas ja “nascam
sabendo” ver TV, como se seu organismo fosse previamente equipado com
nogbes de montagem cinematografica. A televisdo apresenta ora um mundo de
sonho, luxo e fantasias, ora uma crua realidade.

Na sociedade atual, os modemos meios tecnoldgicos surgem a cada dia
e adentram aos lares, seduzindo e encantando as pessoas. Nos lares mais
pobres da sociedade a televisdo aparece como uma alternativa de lazer barato e

ao alcance das maos da maioria, o que the possibilita um pablico ample e variado,
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o qual se coloca como mero espectador durante varias horas diariamente. Este

mesmo plblico, inserido dentro da sociedade urbana industrializada, €

incentivado ao consumo de massa que colabora para que se avaliem as pessoas
por suas posses, em detrimento do que realmente s&o, enquanto individuos.

A televisdo brasileira vem se apresentando como uma instdncia de

cultura que néo oferece somente entretenimento e lazer, por vezes se posiciona

como uma reforcadora de pensamentos erroneos que alimentam as contradicdes

'sociais. Ela na verdade vem se colocando acima do bem o do mal , como se tudo

que fosse mostrado e falado nela fosse verdade absoluta, como se nada fosse
passivel de critica, e desta forma influencia tdo eficazmente a populagédo. Esta
producdo televisiva leva as pessoas a mergulharem neste mundo irreal e a

acreditar, sem questionar, em qualquer noticia, seja ela , jornalistica, humoristica

ou de entretenimento.

A sociedade se adapta e se ajusta a ordem social predominante, através
do seu prdprio desejo de possuir objetos produzidos pela industria cultural e pelo
prazer que eles tém ao possuir esses objetos, tornando-se assim, escravos do
consumo. Quando se compra uma boneca da * POLLY” para uma crianga, néo se
compra a qualidade do produto, e sim, 0 que esse brinquedo representa a
grianga, como: seu nome, status, beleza; ou seja se compra na verdade um
discurso do objeto, do que ele pode proporcionar de satisfacéo.

O desenvolvimento da tecnologia, associado ao
desenvolvimento do capitalismo, enconfrou na
industria cuftural, poderoso instrumento de
conscientizagdo das massas, falsificando, as

relagBes entre os homens e destes com a
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natureza, de modo a atender aos interesses das
classes que se tomaram dominantes.(Rummert
1986, p.96)

Nem sempre o homem se da conta da extenso das mudangas no mundo
atual e de como a rapidez dessas mudangas vem tomando-os extremaments
consumistas.

O aparelho de televisdo nac é mais sinénimo de status, popularizou-se de
tal forma, que alcangou as mais variadas classes sociais e passou a exercer uma
influéncia sobre as relacdes familiares e sociais. Na televisdo encontra-se de tudo
um pouco: filmes, telenovelas, programas humoristicos, esportivos, infantis |
construindo uma dependéncia em tomo de sua programagio. E normal, se
conhecer adultos e criangas , que fazem suas rotinas diarias atreladas, em torno,
em funcdo dos horarios de determinado programa. O individuo assiste a TV por
gosto, pelo prazer de assistir, um ato voluntario e identificado como lazer, utilizado
para diminuir as tensdes cotidianas e recuperar as energias perdidas, apos um
dia de trabalho, tornou-se natural relaxar frente a televisao.

Os homens vivem sob tal tensdo, que se forna
necessdric  propiciar, aos mesmos, a
oportunidade de vivenciarem de forma ilusona,
no caso afravés da industrial cultural, as
realizacbes que ndo vivenciam na realidade.
(Rummert, 1986, p 92).

Com esse pensamento percebe-se que a televisdo ameniza as dores
provocadas pelo cansago, entretanto, esse & um descanso idealizado pelo

capitalismo, ou seja, mesmo descansando o individuo pensa em ter que
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transformar o que produz em bens de consumo, desejando a sua satisfagdo. Nao
ha limite para a realizagdo desses desejos, sendo assim, necessaric mais
trabalho, para se conseguir mais dinheiro, pra uma insergdo parcial naquele
mundo imaginario da televisdo.

Essa massa de meios de comunicagdo passa a enxergar a crianga como
uma parte significativa da populagdo consumidora. O mercado langa uma
infinidade de produtos voltados as criangas, as quais consomem cada vez mais e
mais. Isto & facilmente percebido nos vestuarios, nos brinquedos, nos jogos e
etc. As criangas de hoje, no aspecto social e cultural séo diferentes das de outras
geracfes. Elas estdo inseridas e integradas a uma sociedade que vive a era da
informacdo, em que tudo se move muito rapidamente e o novo de ontem £
facilmente deletado, apagado. E ficam expostas a todo tipo de imagem, algumas
adequadas outras inadequadas & sua idade e formag&o. Informagéo e solicitagao
despejadas nas criangas, que, de um modo geral, ndo tém como se defender ou
safisfazer seus desejos artificialmente ou prematuramente estabelecidos ou
despertados.

Pode-se dizer que a televiséo,ou seja, todo esse
complexo aparato cullural e econbmico- de-
produgéo, veiculagdo e consumo de imagens e
sons, informagdo publicidade e divertimento,
com uma linguagem propria € parte integrante e
fundamental de processos de produgéo e

circulacdo de significacdes e sentidos;, os quais

por sua vez estédo relacionados a modos de ser,
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de pensar, de conhecer 0 mundo, de se
relacionar com a vida. (Fischer,2001, p. 16).

As criangas se desenvolvem com um desejo voraz de consumir, de
possuir, de fer tudo que a imagem televisiva apresentar. S8o seduzidas, atraidas
para a tela, instaurando novas percepgdes a respeito de si mesmo, dos outros &
do mundo que as rodeia e que buscam domina-io.

A televisdo faz parte do cotidiano das pessoas, seja ela,crianga, jovem ou
adulta. Vive-se num mundo cercado de imagens e informagées que, ac mesmo
tempo, educam e deseducam. O universo de experiéncia, hoje, principalmente
dos jovens e das criangas €  fortemente influenciado pelos meios de
comunicacao, pelas, imagens, pela informac8o dos computadores, por novos
conhecimentos, pelas novas tecnologias. Na verdade , se esta vivenciando uma
grande revolugao nos modos de conhecer e nos modos de criar conhecimento.

Quando se fala em producao televisiva fica dificit delimitar as fronteiras
entre 2 ficgdo e a realidade. Pode-se afirmar que nem sempre a televisdo
apresenta “a verdade" .ela tem a capacidade de produzir esta ou aquela
"verdade”, com a que the convém por motivos ideoldgicos, politicos, econémicos,
tudo em prol dos seus interesses.

Os meios de comunicagdo de massa estdo presentes na vida de todos.
Eles estdo presentes nos espacos onde a vida acontece, isto é um fato e ndo se
pode negar. A televisdo faz parte do cotidiano das pessoas portanto, ela esta em
toda parte, em casa, na casa do vizinho, do amigo, na rua , enfim ela persegue a
todos, se vive num mundo de imagens e informacdes que, ao mesmo tempo,

educam e deseducam .
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A ftelevisGo é uma maquina..para usa-la
crativamente, como Ssujeito dela, & preciso
desenvolver nossa capacidade de uitrapassa-la
e isso depende do nosso poder de assimilagcdo

dessa nova realidade. (Fischer,1984, p. 81)
Para que as criangas e os jovens de hoje possam ser capazes de
questionar as verdades absolutas da televisdo, & preciso trabalhar a capacidade
critica, ser um espectador critico e para que isso seja possivel, se faz necessario
a intervencdo dos pais, como por exemplo: assistindo aos programas junto com
seus filhos e desta forma cooperar para decifrar certos discursos que nio
entendem; comparar os programas entre si, junto com o filho, auxiliar nas
escolhas fazendo comparagbes entre os programas € 0s personagens; discufir
com ele o tema do programa e sua relevancia. E o professor? Esse deve intervir

promovendo discussdes a respeito dos programas que sado de interesse dos

alunos, e com isso levando esses pequenos telespectadores a assistir a TV com

espirito critico, questionando e avaliando os seus programas . Esta € uma
maneira bem democratica e porque nao divertida de se distinguir o que é bom do

gue éruim na TV.
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4. A LINGUAGEM TELEVISIVA

Neste capiulo a linguagem televisiva sera abordada para apresentar a
sua refagdo com a midia e com a assiténcia, em particular com as criangas.

Segundo Mannoum Chinelli em seu livro * Familia e Televis@o™, a crianga
brasileira, entre os trés e os doze anos de idade, passa em média quatro horas
diante da televisdo, 0 que equivale a um tempo de trés meses ao ano. As suas
horas de sono correspondem a guatro ou cinco meses somados, em um total de
um ano, o que representa, ao final, uma sobra de quatro meses para todas as
outras atividades da vida, do mundo, ou seja: brincar, estudar, aprender a
conviver, e nao somente dormir e ver televisio.

A TV sena um lugar privilegiado de a
prendizagem diversas.... Estou falando em
modos de existéncia,narados através de sons e
imagerns, que ao meu ver, tem uma participacéo
significafiva na vida das pesoas, uma vez que de
algum modo, paufam, orientam, interpelam o
cotidiano de mihdes de cidaddos brasileiros, ou
seja, participam da preducdo de sua identidade

individual e cultural e operam sobre a
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construgdo de sua subjetividade (Fischer, 2001,
p.16)

Entretanto, a realidade n3o se assemelha aos pensamentos desse autor,
j& que a linguagem da televisdo é pautada na imagem, que contém forte carga
emocional. Na televisdo € a violéncia da imagem, e ndo a verdadeira importancia
do assunto, que produz a forca da impresséo. As coisas ndo sao vistas como na
realidade, mas apenas uma selegdo eletrdnica de imagens concretas, sob
determinados angulos que podem representar até certo ponto, mas também
desfigurar a realidade auténtica.

O paragrafo anterior mostra claramente onde que reside a forga
manipuladora da imagem, uma forga que a linguagem verbal ndo tem. A imagem
impacta diretamente o sentimento, modela a imaginacio e, por intermédio dela,
todo 0 modo de sentir e de reagir da pessoa, ela ndo passa por essa fase de
elaboracdo critica a que chamamos “pensar’, ‘refletir”, que acompanha a
linguagem racional. Por isso, todos sem excegdo, e em especial as criangas,

estdo mais desprotegidos diante de uma imagem do que diante de uma

argumentacdo logica. E comao diz Fischer (2001,p.35), “... aprender a lidar com

esses artefatos da nossa cultura, investigando a complexidade dos textos,
sonoridades, imagens, cores, mavimentos que chegam cotidanamente através da
TV, & tambem aprender a lidar com um jogo de forcas politicas e sociais, gue ali
encontram espaco privilegiado de expressio’.

A televisdo influéncia cada vez mais e de modo mais marcante a
imaginagao, a fantasia e o comportamento da crianga. As criangas retém, por

efeito de assimilagdo, muito daquilo que véem no video, sofrendo freqlentes
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mudangas de atitude em fungdo desses estimulos. Quanto mais tempo diante da
televisdo, maior a carga de influéncia recebida.

Além disso, através da imaginag¢do a televisao estimula os instintos, as

paixdes, 0 desejo de posse, a gula, a ira etc.... e introduz um intimo desacordo

entre as pessoas, quer sejam adultos ou criangas; dificuitando a aquisicdo de um
sereno dominio de si mesmo. Por isto, é necessario modelar essas faculdades de
acordo com a verdade e com a inteligéncia e n&éo, de acordo com alguns
estimulos externcs caoticos.

O mundo virtual das imagens é essencialmente impesscal O
relacionamento virtual ndo compartitha sentimentos, n&o troca idéias, apenas se
comunica numa s6 diregdo, incutindo idéias e sentimentos. Desliga a pessoa do
concreto e real, do relacionamenio humano. As pesscas tém sede de
compartilhar, de olhar nos olhos, porque o relacionamento humano direto e
pessoal, forja a personalidade. O contato com os outros humaniza e enriquece a

todos. Nio ha ninguem de quem nio se possa apr

basicamente o que expressou Fischer (2001) ao escrever que .."as imagens
dizem algo e nds podemaos dizer algo a respeito do que elas mostram”®.. .(p.64)

Ha uma falta de relacdo humana com a televisdo. Ali ndo ha troca, e sim
o fortalecimento da sensagao de que se é o dono do mundo. As criangas que nao
saem da frente da tela do video tendem a ficar centradas em si. Na atualidade,
segundo Mannoum Chinelli em seu livro “ Familia e Televisag’, identifica-se uma
natologia de video-dependéncia que caracteriza criangas com baixa resisténcia a
frustracdo e a incapacidade de adequar-se a normas e responsabilidades.

Segundo esse autor, elas podem ficar alienadas, agressivas ou medrosas .
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.vemos TV despersivamente, enquanto
conversamos e nos movimentamos pelas pegas
de nossa residéncia, almogamos, atendemos ao
_ telefone, recebemos amigos. A linguagem basica
da TV funda-se justamente nesta despersdo e
busca de todas as formas responder a ela de
modo especial pesquisando ritmos, selecionando
sons, atores, personagens, produzindo imagens
e didlogos, afim de capitar atengbes e
emogdes..(Fischer,2001, p. 62).

Na atualidade, a relacdo que a crianca estabelece com os produtos da
midia, ndo se da de forma passiva, pois a crianga é um agente ativo que consome
e produz cultura. E necessario investigar as experiéncias das criangas com os
produtos da midia e ndo apenas julga-las por sua capacidade ou incapacidade de
utilizar e compreender a midia do modo como o aduito a compreende e julga.
Esta perspectiva de andlise conduz a um duplo questionamento, que de um lado,
idaga como a midia constitui a audiéncia infantil, do outro pergunta como se da a
negociacéo entre a crianga e a midia, na medida em que as criangas sao
participantes ativas no processo de constituigdo de significados.

Essa “ subcultura televisiva " { Melo Flores), que
se bate constantemente contra 0S agentes
socializadores tradicionais — fundamentalmente,
a famijlia e a escola — atinge como um raio as
criangas € as coloca em contafo com situacoes

psicologicamente complexas, que elas ainda
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capacidade para compreender ndo tém e

dominar, muitas vezes causando conflitos.

(Fischer 2001, p. 109).
Nessas idéias é importante ressaltar que um dos fatores fundamentais do
processo é o didlogo, no &mbito da familia e da escola, sobre os produtos

culturais veiculados pela midia para criangas, desenvolvendo discussdes gue

incluem referéncias éticas e estéticas pautadas na formagéo de valores gue

trazem 2 tona concepcgdes variadas de “beleza” e de “verdade”. Este didlogo,
deve fundamentar o questionamento de valores divulgados, em geral, pela midia,
e que se orientam pelo fortalecimento da cultura do consumo e pelas leis do
mercado, que, via de regra, sdo os responsaveis financeiros pela veiculagéo de
produtos de midia de baixa qualidade, mas com larga audiéncia.

Aigumas explicagdes tanto ingénuas quanto fatalistas, admitem que a
baixa qualidade de alguns produtos televisivas estd sendo incentivada pelo mau
gosto e pela incompeténcia do publico, culpando, portanto, o publico de modo
isolado e unilateral pelos altos indices de audiéncia dos programas que deveriam
ser questionados, quando considerado scb o ponto de vista de uma éetica que
pretende salvaguardar a experiéncia da crianga dos abusos da midia.

O compromisso de todos e de cada um no processo de constituicao
tanto do publico qualificado e exigente como da midia de qualidade. Uma
organizacdo social que desenvolva compromissos politicos com os diferentes
setores da sociedade, com vistas a alcangar um objetivo comum. Talvez seja um

modelo adequado para se adotar em relagdo a linguagem televisiva, ao poder e
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ao direito da audiéncia de exercer a critica, ou seja, uma assisténcia que se

componha do desejo e do direito de transformar a midia.



5. A TELEVISAO E A CRIANGA

9"

A primeira investigagdo sobre os efeitos da
comunicagdo de massa nas criangas brasileiras
& bastante anterior ao surgimento da televisdo,e
foi realizada por um emeérito educador e
psicélogo, Manoel Bergstrom Lourengo Filho.....,
a pesquisa data de 1928 e trata dos efeitos da
exposicdo de criangas em fiilmes
cinematogréficos. (Pfromm, Neto, 2001, p.
111).

O presente capitulo tem por objetivo aquilatar a influéncia que os
programas infantis exercem sobre o telespectador infantil e, ainda, perceber
ateé que ponto, este pode ser levado a reproduzir e a deixar influenciar-se
pelo que vé regularmente, identificando-se involuntariamente com os modelos
qgue lhe sdo impostos.

As pesquisas realizadas por diferentes instituicbes, com por exemplo a
UNESCO, nos informam que as criangas de todo o mundo passam uma média de

03 (trés) horas diarias na frente da televisdo. Nesse universo a crianga € uma
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telespectadora assidua, pois busca entretenimento numa sociedade que a confina
no espaco doméstico e que ndo oferece opgdes de lazer. Por isso, a relagao
criangaftelevisdo preocupa os adultos que convivem com essa situagdo , em
particular os professores.

“As criancas completam com sua prépria realidade o que a televiséo lhe
oferece”. (Belloni,2002, p. 110). Ao ver televisdo, a crianga consegue transitar
entre 0 mundo real € 0 mundo da fantasia com rapidez e freqiiéncia, como faz ao
brincar. Ela se relaciona com a televisdo do mesmo modo como interage com
tudo a sua volta, em alguns momentos, sua atencdo dirige-se para o que esta
vendo e ocuvindo, até distrair-se com outras atividades.

A crianga se sente atraida pela procgramacéo infantil das emissoras, em
narticular pelos desenhos animados, porque neles existem representacbes de
mitos, que interagem com o inconsciente. E inconscientemente a crianga exorciza
seus medos, desenvolvendo suas estruturas mentais. Por intermédio dos
desenhos animados ela entende valores como justi¢a, esperanga ou abandono na
linguagem magica do "faz-de-conta”. Assim, a crianga vai construindo seu
conhecimento sobre o meio simbdlico televisdo conforme 0 seu amadurecimento.

Segundo Pfromm Neto em seu livio Telas que Ensinam, em pesquisas
recentes, as criangas comegam a se interessar pela televisdo a partir dos seis
meses de idade e passam a assistir regularmente por volta de dois a tres anos de
idade.

Para a Prof® Eliana Gomes Pereira Pougy, quando a crianca chega
aos B anos ela sabe diferenciar os momentos em que a televisdo mostra fantasia

e quando mostra realidade, ja compreende como a linguagem da televisdo é
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estruturada, e reage aos estimulos apresentados de acordo com sua

‘personalidade, seus interesses, sua maturidade psiquica, em funglo de seu

ambiente familiar. A criangca ndc é apenas um telespectador passivo. E na faixa
dos 6 aos 12 anos absorve conceitos, esteredtipos, normas de conduta e valores
culturais transmitidos pela programacdo da televisdo, e esses conteldos
influenciam na sua visdo de mundo. Em geral, elas refletem a ideoclogia
dominante.

“...a televisdo funciona como uma espécie de janela para 0 mundo.”
(Belloni, 1992 p. 2). A relagdo televisdo/crianga é mediada por diversos fatores
sdcio-culturais, portanto a influéncia que a televis@o possa exercer na crianga em
idade escolar & determinada pelo contexto em que ela vive. Qu seja, 0 que a
crianca traz para frente da televisdo é tdo importante quanto o que a crianga
recebe da mesma.

Em muitos casos, a televisdo é a fonte de informacéo e de formagéo mais
influente na vida da crianga contemporanea, e, em geral, tanto em casa como na
escola, a programagio da televisdo ndo é problematizada. Cabe a crianga lidar
sozinha com aquilo que vé e ouve. Assim, € precisoc haver uma conscientizago
de pais, professores e sociedade em geral quanto a importancia de se questionar
e se analisar a televisdo e sua programacdo. E como conseqiiéncia se formar um
educando com habitos de um telespectador critico.

Normalmente, as criangas sio colocadas em contato com situac8es

psiocologicamente complexas para suas idades, como resultado do que se chama

popularmente de subcultura televisiva, a qual se confronta com os agentes

tradicionais e fundamentais da educagio infantil, a familia e a escola.
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Segundo a Prof Eliana Gomes Pereira Pougy, ja existem acgdes,
principalmente nas escolas plblicas do Estado de S&o Paulo, como o Educom.ty,

que visam a capacitar os professores a utilizarem a linguagem televisiva em sala

de aula.

Sera que a percepgdo da crianga quanto a sua relagdo com o emissor

influencia a percepcéo que a mesma tem de outras relagdes sociais? Sera que

ela se sente frusfrada por ndo se comunicar efetivamente com o emissor das
mensagens? Sera que essa relagdo pode influenciar o modo como a crianga
encara a autoria de um modo geral? Devido & profundidade desses
questionamentos, sé obteremos respostas apds uma pesquisa voltada para a
andlise de programas televisivos para criangas, 0s quais s&0 objetc desse
trabaiho.

A televisdo modela a crianga desde o inicic da vida. Ela cativa o espirito
de forma total, j& que nenhuma experiéncia direta consegue contrariar os seus
efeitos, limitados unicamente pela intervencéo dos adultos. Os programas infantis
exercem sobre as criangas uma agao de capltura, sedugdo e condicionamento,
de tal ordem que vé-los compara-se as necessidades fundamentais como se
alimentar e descontrair-se. Nos dias de hoje, é relevante o fato de que a televisao
ocupa o espaco de didlogo entre as familias. Muitas vezes sao as familias que s6
conseguem se reunir a hora das refeicdes, e esta hora, em vez de ser usada
para dialogar & usada para assistir aos programas de televisao.

Tal problema, ira refletir-se ndo s na familia, mas também na relacao
pais/filhos. As criangas passam cada vez mais tempo em frente a televiséo, nio

sé devido ao fato desta lhes oferecer programas que muito apreciam, mas
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também por culpa dos pais que ndo incentivam os filhos para oufras atividades.
O resultado pode ser um tanto ou quanto alarmante, como por exemplo, pode até
atrasar o desenvolvimento fisico-motor das criancas.

A TV deveria oferecer momentos especificos
de modo particular & crianga, ao
adolescente, ndo apenas no sentido de
proporcinar-lhes o lazer através de
narativas, mas de localizé-las, a partir da
realidade de suas vidas, e cnar novas
situacbes a ela ligadas, que Ihes
permitissem maior conhecimento de s
mesmo.(Fischer,1994, p.78).
A crianga experimenta desde muitc cedo estados de fascinio, expectativa,
excitacdo, inibicdo, entorpecimento e as vezes medo, 0os quais se tornam
modos quotidianos de reacdo. Estes estados fazem parte da sua relacdo com o

mundo, uma vez que a televisdo constitui uma boa parte do seu universo

_________ i ue a8 crianca

perceber 0 mundo que as rodeia. Tudo isto se reflete na formacgdo da sua

personalidade, uma personalidade despojada de capacidade de escolha e de
iniciativa, tomando-se por isso pouco ativa.

A vivéncia televisiva torna possiveis varios fenémenos, como a imitago,

primeiro individual, depois coletiva, reforgada pelo encontro com outras criangas

na escola. A acdo televisiva sobre a sensibilidade e o imaginario ndo aparece so

nos jogos e nas atitudes, mas principaimente nos desenhos. Os espetaculos
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violentos, tais como séries, informacgdes, desenhos animados tém uma acgao
poderosa na sensibilidade e refletem-se em novas formas de violéncia.

Como comprova um estudo realizado pelo Laboratério de Pesquisas
sobre Infancia, Imaginaric e Comunicagéo (Lapic), da Escola de Comunicagbes e
Artes (ECA), da Universidade de Sao Paulo (USP), atuaimente, os adultos
inquietam-se cada vez mais com a péssima influéncia da televisdo nas criangas.
Pois, embora ndo sejam elas as Unicas a serem condicionadas pelos programas
violentos, s80 as mais receptivas.

A sociedade superestima a importancia da televisdo na formagao infantil.

A estrutura familiar tem muito mais influéncia, além da escola, religido e
grupo de amigos, e toda a midia da qual a televisdo é apenas uma parte.
Conforme afirma Fischer {2001), as criangas ndo sdo receptoras passivas da
programacao televisiva. Elas recebem, mas selecionam o que lhes interessa,
incorporando criativamente a mensagem.

Finalizando este capitulo é relevante acrescentar que a relagio
televisdo/crianga deve ser pautada em uma programacdo de boa qualidade,
planejada especialmente para elas, que nio seja apenas exploratéria. O conteudo
de seus programas deve permitir o desenvolvimento fisico, mental e social,

respeitando suas idades, para que seus limites ndo sejam ultrapassados.
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8. ANALISE DOS PROGRAMAS INFANTIS
Neste momento, apresentaremos a descrigdo e analise dos programas infantis
selecionados. O critério de escotha dos programas foi 0 de serem assistidos por
um grande namero de criangas, moradoras de diferentes regides do Brasil, por
isso esses programas infantis s&o os veiculados por redes de televiséo aberta

1. Descri¢do

a. Programa XUXA no mundo da imaginacdo — Rede Globo, de segunda a

sexta-feira, das Sh e 30 min as 10h e 30 min

Abertura com um banco passando em varios lugares, uma casa , livros
até chegar no portdo de um castelo lilds com o X da XUXA, e quando esse se
abre aparecem criangas em uma grande roda com a XUXA.

A primeira parte do programa comec¢a sempre com a XUXA vestida com
uma roupa de fada, durante esta hora, a XUXA fala com o seu publico (as
criangas).

A segunda parte “Era uma vez’ , nesta parte do programa a XUXA
sempre conta uma histéria infantil, onde ora ela é personagem, ora ela &
narradora, @ 2o final de cada histéria contada, ela passa uma mensagem. Por
exemplo: (compaixdo, carinho, amor, honestidade, etc..). Enfim, o objetivo desse
quadro € levar as criangas a pensar questdes de valores.

Na terceira parte apresentadora mostra algum desenho de crianga que foi
enviado para o programa e em seguida comecga um desenho animado.

Na quarta parte, apds o0 desenho, a XUXA sempre canta uma musica do

seu CD, com cenarios.
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Na quinta parte, depois da musica, ela apresenta uma palavra, exemplo:
responsabilidade e explica o seu significado.

A sexta parte, volta a fada, com as criangas em volta da XUXA, e ela
novamente conversando com seu publico.

Na sétima parte onde a propria XUXA faz o papel de bruxa KEKA. Este
quadro conta a histéria de uma bruxa feia e ma, qua faz maldades, mas sempre
se da mal.

Na oitava parte, volta ao cenario da fada e normalmente tem um
convidado (cantor), para cantar musicas infantis (ex: aquarela e etc...}

Na nona parte, a XUXA, mostra as fotos de criangas que lhe foram
enviadas e faz pequenos comentarios.

A décima parte, depois do intervalo de aproximadamente 03 minutos, o
programa voita com a XUXA vestida de fada, passando o endereco para as maes
enviarem fotos das criangas, pedindo para a XUXA cantar parabéns, falar o nome,
mandar beijos....

Na ultma parte, ela sempre estad vestida de fada com as criangas no
cendrio e cantando uma de suas musicas, como também mostra o endereco do

programa novamente na tela, para escreverem.

b. Programa Sitio do Pica-pau amarelo — Rede Globo, de segunda a sexta-

feira, das 10h e 30 min as 11h.

Q programa inicia e termina fazendo propaganda da sandalia da Emilia.
A abertura é um desenho dos personagens e do ambiente do sitio.
No primeiro quadro, o programa narra de forma rapida uma sindpse do

fatos anteriores ocorridos no Ultimo capitulo.
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O programa, baseado nas historias escritas para criangas por Monteiro

Lobato, trabalha uma mistura de personagens compostos por pessoais reais

(como Dona Benta, Narizinho, Pedrinho, Tia Anastécia, Tio Barbarnabé e outros)

com personagens fantasiosos e ficticios (como a Cuca, o Saci, a Boneca Emilia |
o Visconde de Sabugosa, o Marques de Rabico e outros).

Normalmente, cada cada histéria do programa & contada durante uma

tsemana, em um tempo de 30 (trinta) minutos diarios.

c. TV_Globhinho — Rede Globo, de segunda a sexta-feira, das 11 h as 12 e 30

min, e aos sabados o programa tem uma duragio maior.

A abertura é feita por uma apresentadora que se reveza nos dias do
programa com outras cinco, totalizando seis apresentadoras.

Logo no inicio a apresentadora anuncia a série de desenhos que sera
exibida e inicia-se a programacdo. Os desenhos em sua maioria sdo modernos,
mas ha uma apresentagéo de desenhos tradicionais da Disney, como: Pica-pau.

No momento da abertura, a tela permanece com um fundo onde figuras

geométricas flutuam, descrevendo a imagem de dados.

d. Programa Bom Dia e Companhia — Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), de

segunda a sexta-feira, das ¢h as 12h e 30 min.

A abertura é feita- por um casal de jovens, que realiza, no inicio, uma
sindpse dos pontos mais importantes da programagao diaria.

O programa possui uma duragdo em tornoc de 03 (tres) horas, e apds o

primeiro intervalo e em outros, o casal de apresentadores vai abordando temas
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informativos, como por exemplo: falar sobre os golfinhos, transmitindo um

conhecimento.

2. Anilise dos programas

Nesta parte do capitulo, os programas serdo avaliados com base nas
questdes, elaboradas por Rosa Maria Bueno Fischer, para a realizagdo de
pesquisa sobre a televisdo, apresentada em seus livros “O Mito na Sala de Jantar
e Televisdo e Educagio..

a. Programa XUXA no mundo da imaginacdo — Rede Globo

1) Que tipo de programa & esse?

Trata-se de um programa do género infantil, que trabalha o mundo real e
o munde imaginario das criangas juntos, onde a apresentadora, com base nas
histérias infantis, busca conduzir ensinamentos de valores morais e mensagens
fraternas as criangas.

2) Quais os objetivos do programa?

A avaliacio dada nesse ponto &€ que o programa destina-se ao publico
infantil, de todas as classes e seu objetivo & abordar valores éticos e morais,
baseada na imagem de credibiidade nacional e internacional que a
apresentadora possui junto as criangas. A sua estratégia de veiculagdo esta
ligada as idéias de marketing da emissora. A sua periodicidade € semanal e

matinal, os programas especiais estfo atrelados as datas com significados para

a Nagso.



3) Qual a estrutura basica do programa?

O tempo totai de programagdo é de aproximadamente uma hora,
havendo uma variacdo de tempo entre as partes, em tomo de cinco a dez
minutos. Observa-se que ndo ha linearidade , uma vez que as partes,
(intfrodugdo, desenvolvimento e conclusdo) séo divididas em quadros distintos,
sem ligagdo entre os mesmos, e ¢ ponto forte do programa € o quadro “Era uma
vez"
4) De que trata o programa?

0O programa é apresentado pela Maria da Graca Meneguel “XUXA”, que
tenta abordar temas ligados a valores familiares e sociais. O lugar onde o
programa é trabalhado, oferece condigbes de trabalhar o imaginario infantil e os
convidados, possuem ou nio afinidade com o publico alvo.

5} Com que linguagem é feito o programa?

O programa faz usc de vocabulario adegquado ao seu pablico. Entretanto,
estabelece dialogos, por vezes, pouco elaborados *“bobos’. Em suas
apresentacbes, a apresentadora se posta com trajes similares aos quadros
trabalhados, o que facilita a dramaticidade e permiti a tradugio para a linguagem
infanti da mensagem selecionada.

8) Qual a relagio do programa e a educacao infantil?

Na guestdo da educacfo infantil, a andlise feita indica que o programa
possul um ponto favoravel por tentar transmitir idéias positivas as criangas. Mas
nao ha fundamentos pedagdgicos na organizagdo ou execucdo do programa, 3
excecdo do quadro “ Era uma vez ", na medida que, os professores poderdo

fazer uso do mesmo para discusao de determinados temas em salas de aula.
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h. Programa Sitio do Pica-pau amarelo - Rede Globo
1) Que tipo de programa é esse?

E um programa do género infantil, que tem como base a obra do escritor
Monteiro Lobato, no qual trabalha o mundo real e o imaginario das criangas
juntos. Com base nas histdrias infantis vividas pelos personagens principais,
busca conduzir ensinamentos de vaiores morais € mensagens de solidariedade

as criangas.

2) Quais os objetivos do programa?

O objetivo maior desse programa é trabalhar o imaginario infantil. A sua
estratégia de veiculagdo, com apoio na histéria do autor, & manter a crianga,
transitando entre a fantasia e a realidade, e com isso os seus sonhos e medos
convivem lado a lado, a0 mesmo tempo em que a crianga permanece em seu
cotidiano.

3} Qual a estrutura basica do programa?

O tempo total de programagdo é de aproximadamente trinta minutos e
nac ha variagdo de tempo entre as partes, mas ha linearidade entre estas -
infrodugdo, desenvolvimento e conclusdo -, j& que o episédio diario estéd
interligado com a histéria semanal .

4) De que trata o programa?

O programa transcorre em um sitio, onde seus personagens principais
se relacionam e desenvolvem a narrativa. O lugar onde o programa é trabalhado,
oferece condi¢ées de trabalhar o imaginario infantii abordando uma séire de
lendas infantis, por vezes, adaptadas, o que permiti uma afinidade com o publico

alvo.
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5) Com que linguagem é feito o programa?

O programa faz usa de vocabuldrio adequado ao seu publico. As
apresentagbes e os cendrios, no qual convivem os personagens fantasiosos,
facilita a dramaticidade e permiti a tradugdo para a linguagem infanti da
mensagem selecionada. Um ponto negativo observadc é que no quadro dos
personagens reais, ndo ha a composicio da figura dos pais, o que pode levar as
criangas a questionarem a auséncias dos mesmos.

6) Qual a relagdo do programa e a educagéo infantil?

Na questdo da educacgdo infantil, a andlise feita indica que o programa
possui um ponto favaravel por proporcionar uma viagem a crianga,do imaginario
ao real, e assim, desenvolver sua capacidade de criacdo e imaginagdo. Nao ha
fundamentos pedagdgicos na organizagio ou execucdo do programa, entretanto,
0s episddios permitem, aos professores, trabatharem as fabulas e o folclore

nacional, bem como apresentarem a fauna e a flora brasileira.

¢. TV Globinho - Rede Globo
1) Que tipo de programa & esse?

Trata-se de um programa do género infantil, que apresenta uma série de
desenhos animados.
2) Quais os objetivos do programa?

A avaliacdo dada nesse ponto é que o programa destina-se ao publico
infantit e o seu Unico objetivo € a apresentacdo dos desenhos, ou seja um mero
entreterimento. A sua estratégia de veiculagdo esta ligada a atragdo que os

desenhos possam desenvolver nas criangas
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3) Qual a estrutura basica do programa?

O tempo total de programacgao é de aproximadamente uma hora e trinta
minutos, havendo uma variagdo de tempo entre as partes, em torno de cinco a
dez minutos. Neste programa néo ha linearidade , uma vez que trata-se apenas
de uma série de desenhos sem ligagdo entre os mesmos, o que emprobece a
presente analise, pelo fato dos desenhos animados ndo serem objeto desse
estudo.

4) De que trata o programa?
As apresentadoras que se revezam nos dias do programa possuem uma

postura similar, se resume ao ato de apresentar os desenhos animados.

5) Com que linguagem é feito o programa?

O programa faz uso de vocabulario adequado ao seu publico. Entretanto,
estabelece dialogos sem objetivos, ja que se restringe & descricdo de desenhos, e
ndo permite trabalhar a dramaticidade pela propria concepgio da programacao.

8) Qual a relagdo do programa e a educagio infantil?

A analise feita indica que o programa ndo possui pontos favoraveis, néo

ha fundamentos pedagdgicos na organizagao ou execugdo do programa e nio

cria condigbes em seus quadros que permitam o trabalho dos professores .

d. Programa Bom Dia e Companhia — Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT)

1} Que tipo de programa é esse?
E um programa do género infantil, onde o casal de apresentadores, em

cada dia, aborda um tema..
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2) Quais os objetivos do programa?

O programa destina-se aco publico infantil, e que seu ponto principal sao
os desenhos e ndo os temas abordados, isto fica evidenciado pelo tempo
destinado as partes. A sua estratégia de veiculagdo estd ligada a atracdo
desenvolvida pelos desenhos animados e a semelhanga da analise anterior
emprobece o trabaiho.

3) Qual a estrutura basica do programa?

O tempo total de programacéo € de aproximadamente tres hora e trinta
minutos, havendo uma variagdo de tempo entre as partes, em torng de dez
minutos. Segundo meu ponto de vista, ha linearidade , uma vez que as partes,
intfrodugdo, desenvolvimento e conclusdo, abordam o tema escolhido. Um ponto
negativo observado é a propaganda de produtos infantis desarticulados com a
progamacao, o que deixa transparecer, tratar-se de um objetive comercial.

4) De que trata o programa?

O programa é apresentado por um casal de criangas, sempre no mesmo
cenario, de forma rotineira e trata de temas, como por exemplo animais, meio
ambiente, entre outros.

5) Com que linguagem é feito o programa?

O casal de apresentadores faz uso de vocabuiario adequado ao seu
publico. Na abordagem do tema estabelece dialogos e passa informagdes
pertinentes sobre 0 tema as criangas, o que reduz o efeito da carga excessiva de
desenhos, quando comparado ao programa analisado anteriormente na letra ¢.

6) Qual a relag@o do programa e a educagao infantil?
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A andlise feita indica que o programa possui um ponto favoravel por

passar idéias informativas as criangas. Mas ndo ha fundamentos pedagégicos na
organizagao ou execugdo do programa, exetuando a parte em que os temas sdo
abordados , 0s quais poderiam ser usados pelos professores, desde que melhor

explicitados.
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7. CONCLUSAO

Ao longo deste trabalho, procurei refletir sobre a importancia da
televisio como veiculo de comunicagdo , bem como sua influéncia no pablico
infantif . Sem descartar a dtica de observa-la como um instrumento que atende
predominantemente aos interesses da classe consumista e/ou capitalista.

A intengdo néo foi negar a importancia da televisdo. Esse meio de
comunicag¢ido nac pode ser simplesmente abominado, negando-se seus atributos
e suas qualidades potenciais. Ela informa a respeito do meio, da cultura , das
varias areas de conhecimentc , dos fatos que envolvem questGes politicas e
sociais. Estd presente no cotidiano e de algum modo é parte integrante e
fundamental dos processos de produgao e circulagdo de significagGes e sentidos,
que estdo diretamente relacionados ac modo de ser, de pensar, de conhecer o
mundo e de se relacionar com a vida.

“A televisgo funciona como uma espécie de janela para o0 mundo” Belloni
(1992, p. 2) , ao ampliar o repertério cultural das criangas, quando thes apresenta
0s valores, as normas e 0s modelos comportamentais presentes no mundo dos
adultos, compondo no final, um cenario importante ao processo de socializagdo
infantil.

Atualmente, ha fontes para orientar os rumos de uma programagio
infantil | conduzindo-a a vias mais construtivas e sadias e, a0 memso tempo,
atrativas, com agdo, aventuras e com humor. Na pratica e endossado pela analise

feita no corrente trabalho o que se vé sdo programas infantis que abrangem
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brincadeiras barulhentas de auditério, com criangas correndo, pulando e batendo
palmas ou uma simples selegcdo de desenhos animados, oriundos de fora do Pais,
j& gue no Brasil ndo existe, em grande escala, uma producio continua de
desenhos suficientes para alimentar a programacgéao diaria.

Apesar das crian¢as serem criadas em meio as novas tecnologias e
formas diversas de entreterimento, a televisdo & a mais presente, difundindo-se
de maneira generalizada na sociedade. Pois, aperta-se um botdo e a imagem
aparece desvendando um mundo irreal dos sonhos, das fantasias, das
alucinagdes e das eventualidades .

Nesse campo é fundamental que ao se produzir programas especificos
ao publico infantil, ndo se perca de vista que se trata de um universo bastante
sensivel, vulneravel e impressionavel. Uma esfera de pessoas que apresentam
desafios e problemas que os singularizam, quanto & compreensdc das
mensagens televisuais e quanto aos efeitos produzidos por estas em suas mentes
e comportamentos.

Nesse sentido, deve-se considerar os estimulos televisuais, os aspectos
de conteido, a técnica de produgdo, a intengcdo dos responsaveis pela
programacdo, os personagens, os eventos e as estruturas dos programas e os
aspectos formais, na medida que todos influenciam scbremaneira na atencéo, na
compreenséo e na excitagao infantil.

Todavia, se deve aproveitar este poderoso instrumento de comunicagso,
tao presente na vida do pablico, como objeto  de estudo, para auxilio na
apredizagem , retirando 0s alunos do estado de meros receptores de

mensagens, e transformando-os em sujeito ativos, criticos e questionadores do
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sistema imposto. Na verdade a televisdo se transformou em uma ferraments,
pela qual as criangas constroem suas condigbes de interagdo com os adultos e
entre elas.

_Em que pese a pouca op¢do de programacgdo infantil existente na
televisdo aberta, esta sendo acessivel 4 maioria da populagdo brasoleira. Pode-se
tornar um recurso didatico importante. A escola tem um papel fundamental na
formagdo de um telespectador mais critico. E importante delinear e por em
pratica, politicas educacionais coerentes que déem fugar a analise critica da
midia,

A programacéao destinada as criangas canaliza os gostos, especializa-os
e da-lhes ideais comuns. A massificagdo do publico infantil por intermédio da
televisdo torna-o mais homogéneo, em relagdo aos grupos etérios. A
dependéncia é variavel, @ 0s fatores mais importantes para essa variabilidade
sgo o tempo passado em frente ao televisor e a possibilidade de escolha de
diferentes ocupagdes que devem ter por base a agdo familiar. A bem da verdade,
esses programas tanto para fins de ensino como para distragio, deveriam passar,
durante o seu processo de produgdo e amadurecimento, por uma supervisio de
uma espécie de conselho, constituido por representantes da midia e da area de
ensino, em especial, psicologos e pedagbdgos.

Como postulante e ciente de que o presente trabalho ndo possui a
audacia de encerrar os questionamentos ou idéias apresentadas, finalizo-o com a
esperanga maior de que este estudo venha a ser util & formagéo profissional dos

educadores possibilitando uma reavaliagdo da problematica aqui abordada.
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