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RESUMO

Diante da difusdo dos meios de comunicacdo de massa, a televisdo enquanto
processo social sempre foi um desafio para pais e educadores, quando o assunto €
crianga e televisdo. De fato as criangas permanecem por mais tempo diante da
televisdo cerca de 4 horas diarnias, sendo expostas constantemente a programacao
fora de sua faixa etaria. A televisdo por se caracterizar um instrumento de
comunicacao popular e, portanto cultural, desta forma, esta presente em todos os
lares desde a mais tenra idade, busco através deste trabalho monografico analisar
programas televisivos da televisao aberta, a partir das imagens e o contetdo
veiculado, bem como para qual publico determinado programa esta direcionado.
Sendo assim, temos como objetivos gerais investigar o papel educativo da televisao
aberta brasileira no processo formativo da crianga fora do ambito escolar;
caracterizar a televisao aberta brasileira; discutir a importancia da imagem televisiva
e seus possiveis efeitos no telespectador; e propor a insergao da televisdo no ambito
escolar.

Palavras chaves: Crianga. Televisdo, imagem e educacgao
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INTRODUGAO

Nos ultimos anos temos assistido as discussdes sobre a influéncia dos meios
de comunicagdo, especialmente da televisdo, na educagdo da crianga. As
preocupagdes externadas por varios setores da sociedade sao legitimadas,
principalmente, tendo em vista a alegada falta de qualidade de conteludo e a
inadequagao de alguns programas televisivos destinados ao publico infantil. E como
pivd desta discussdo se encontra a televisdo aberta, veiculo de comunicagdo de
massa mais difundido no Brasil.

Segundo Hoineiff (2000), o problema desta influéncia nac estaria tanto na
naturéza do veiculo, mas na “adequacao formal e narrativa do conteido ao meio”. O
autor afirma que a tv é interativa e dispde de controles que, quando acionados,
trazem consegléncias surpreendentes. Ela possui cores fortes e luminosidade
propria, associa imagem e som, € uma ponte de acesso virtual para tudo o que
existe e até para o que n3o existe. Sendo assim, o fato da televisdo estar em todos
os lares, no trabalho entre outros locais, ela torna-se onipresente.

Até o final da década de 1970, a televisdo foi, durante grande parte da sua
existéncia, um meio de comunicagao autoritario, a medida que pressupunha e exigia
um publico passivo, imobilizado na sala de estar diante da telinha. Cecilia Von

Feilitzem afirma que:

[...] a educacéo para a midia ndo pode, de acordo com os direitos da
crianga, basicamente objetivar apenas proteger as criangas de certos
contedos de midia, injetando nelas certos principios e opinides que
lhes ensinem a dissociar-se do mau conteudo da midia e selecionar
o de boa qualidade. Tampouco deveria a educacéo para a midia
objetivar ensinar as criangas desconstruir as mensagens e ver
através do poder, isto é, compreender nos interesses de quem e com
quais objetivos as mensagens sdoc transmitidas. A educacao para a
midia também deve envolver uma tentativa para mudar a produgéo e
participag@o da crianga, entre outras coisas. O direito a midia e a
informacdo, o direito a liberdade de expressar suas opinides sobre
aquilo em que as questdes o afetam devem, na sociedade de hoje,
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também significar participagao na midia. (FEILITZEN Apud JUNIOR
2002, p.65).

No Brasil, a televisdo aberta sempre foi marcante e serviu de companhia para
a maioria dos individuos que, via de regra, tém sido educados por este instrumento
de comunicacdo, ou seja, os programas da televisdo brasileira sempre fo_ram
determinantes suportes de educacgao ou “deseducacao” do cidadao.

Os telespectadores sdo atraidos pelas imagens e sons emitidos pela tv
diariamente. Desde entao, a imagem televisiva comega a exercer o poder, sobre os
receptores. Ao mesmo tempo em que a ilusdo proporcionada pelas imagens
televisivas leva o telespectador a satisfagdo e ao entretenimento, faz com que
alguns discursos ou imagens sejam aceitos como verdade ou inverdade pelos
telespectadores.

Esta cada vez mais evidente a influéncia da midia, especialmente da televisao
aberta na educagao da crianga e, segundo Sandra Leite (1999), a tv entra em todos
os lares “confundindo” o publico, o privado, a realidade e a fic¢do, o prdéximo e o
distante, o passado, o presente e o futuro. E por isso ela informa e forma.

A programacgao televisiva traz em seu bojo uma gama de mensagens que
podem prejudicar especialmente as criangas. A despreocupacéo praticada na
sociedade, em relagao a este tema, reflete-se também no ambito familiar, local em
se inicia o convivio social mais amplo de muitas criangas. Desta forma, as
instituicbes escolares precisam discutir esta questdo com o intuito de preparar os
educadores para educar o cidadao, especialmente a partir das tecnologias de
comunicagio e informacao, pois a educagéo ao Iong.o do século XX, deixou de ser
tarefa exclusiva da familia, da igreja, e da escola e passou a ser de outras

instituicdes existentes, como nos caso da televisdo aberta.
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Este trabalho monografico busca investigar, o papel educativo da tv aberta
brasileira no processo educativo da crianga, pois além de informar entreter, pode
atuar na formacéo da crianca. Ele visa possibilitar a pais e docentes uma reflexdo
sobre os possiveis efeitos que a tv possa exercer na crianca, servindo como fonte
para subsidiar andlises dés influéncias proporcionadas pela tv, e, por conseguinte,
auxiliar o adulto em sua orientagéo da crianga em relag:éo a escolha critica do que
lhe chega mediante a midia televisiva e o uso de programas instrutivos, a fim de nao
serem passivos ao que lhe é imposto.

O meétodo adotado abrange a revisdo de literatura sobre o tema e a discussio
de capitulos e de trés programas infantis veiculados por emissoras brasileiras.

No primeiro capitulo serd discutida a imagem e a relacao estabelecida entre
imagem e televisdo, para melhor compreensdo acerca da magia que “cerca’ o
universo televisivo, que tanto atrai o telespectador, em especial, a crianca.

No segundo capitulo ha a apresentagdo breve do percurso historico da tv
aberta brasileira; o comentario da legislacéo relativa a programacao voltada para o
publico infantil, considerando-se que a crianga € quem esta mais exposta a este
instrumento de comunicacgéo;e, sobretudo, a discussdo da responsabilidade social
cabivel a midia televisiva. Uma vez que a tv tem a capacidade de atrair o
telespectador, pelo seu aspecto do ludico busca-se discutir se a tv pode contribuir
(ou na@o) e apontar para a necessidade de as instituicdes escolares incorporarem a
importancia da tv na formagéao da crianga.

’ E no terceiro capitulo abordarei a relagéo conturbada entre a tv € a educacgéo
para mostrar que a tv & hoje espago formativo da crianga, para identificar as
possibilidades de integrar a tv e o processo educativo formal para desmistificar a

ideia de que a tv nada contribui para a educagdo, pois, uma vez que a tv esta
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inserida basicamente em todos os lares, é relevante que a escola se aproprie, em
seu cbtidiano, da tv e ajude a crianga em sua realidade a nio apenas assistir tv e
sim ‘ver’ o que € veiculado pelos programas televisivos. Também neste capitulo sera
feita uma leitura de trés programas infantis Sitio do Pica-Pau Amarelo, Castelo Ra-
Tim-Bum e TV Xuxa, dos quais foram gravados capitulos durante uma semana.
Esta leitura tem como objetivo identificar o tipo de linguagem utilizada em um

determinado programa, com intuito de relacionar o ladico do educativo.
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CAPITULO | - IMAGEM E TELEVISAO

Com o aparecimento da televisdo aberta no Brasil, na década de 50,

comecgaram a ser emitidas imagens a distancia para os lares brasileiros atingindo,

inicialmente, uma minoria da populacdo, que, desde entdo, comegou a ser

influenciado por este novo instrumento de comunicagao. A presenga da televisao na

vida da populagao foi ganhando espago cada vez mais extenso no decorrer dos

anos até atingir hoje a sua quase totalidade. A partir daquele momento comecou a

ser ampliado o acesso dos brasileiros ao universo de imagens, pois segundo Heloisa

Dupas:

Antes do aparecimento da TV, o acesso se restringia as imagens
elaboradas pelo proprio grupo e ao alcance de todos, enguanto
icones impressos ou filmados alcangavam apenas aquelas pessoas
que também tinham acesso aos simbolos adquiridos na escola. Isso
porque tanto o filme como os impressos em nossa sociedade, em
alguma medida requerem, para a sua compreenséio, o dominio da
leitura. (PENTEADO, 2000, p. 66).

Antes de nos remeter para a amplitude das imagens & importante

entendermos a terminologia de televisdo e sua relagdo com imagem, pois assim

‘Sartori a define:

A televisao ~ como diz o proprio nome consiste em ‘ ver de longe’
(tele), e, portanto, levar & presenga de um publico de telespectadores
coisas para ver, quer dizer, visualmente transmitidas de qualquer
parte, de qualquer lugar e distancia. [...] E na televisdo que o fato de
ver predomina sobre o ato o falar, no sentido que a voz ao vivo, ou
de um locutor, € secundaria, pois esta em fungdo da imagem e
comenta a imagem (SARTORI, 2001 p. 15).

Diante da diversidade de imagens a que somos expostos, dentre os quais

destaco as do filme, as da fotografia, entre outras, nenhuma esteve tao inserida no

cotidiano do receptor, atingindo diferentes classes sociais, como a imagem em
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movimento atraves do suporte televisivo. Porém, para empregar quaisquer imagens
€ necessario que estas sejam produzidas por um sujeito e se sua producao passa

por alguém que a produz (ou a reconhece), a imagem nao é de significado natural e

sim cultural.

Ao refletirmos sobre a interagéo da imagem-com 0 suporte televisivo ndo
podemos restringi-la apenas ao contexto da televisdo, pois para compreendé-la ¢
necessario o deslocamento para a diversidade de imagens presentes na histéria da
nossa civilizagado. Desde a pre-histéria ha registros da existéncia de imagens, que
naquela época eram inscritas no interior das cavernas. Este tipo de registro pertence
a categoria de imagem fixa, que também abrange a fotografia, a pintura, a revista,

por exemplo:

Em suma:

Considerar que com a televisdo se passou da ’era da arte a da
visualizagdo' pretende excluir a experiéncia real da contemplacao
das imagens fixas da midia, como os cartazes, publicidades
impressas, mas também as fotografias de imprensas, contemplagéo
da pintura, das obras e de todas as criagdes visuais possiveis; como
retrospectivas de todos os tipos, permitidas precisamente pela
tecnologia e pelas infra-estruturas contempordneas. Essa
contemplacdo descansa da animagdo permanente da tela de TV e
permite uma abordagem mais refletiva ou mais sensivel de qualquer
obra visual. (JOLY, 2000, p.16)

As imagens estdo, pois, desde a pré-histéria na civilizagdo. Seus variados
tipos s&o hoje motivos de investigagdo por inimeros pesquisadores, e vio da pintura
rupestre até a imagem computadorizada. Porém, a imagem como imagem de midia
nos remete para a contem_poraneidade, que entende o termo imagem, muitas vezes
como sindnimo de televisdo e publicidade. Esta relagdo confusa para Joly (2000,
p.15) ocorre pelo fato de que “[...] a televisdc € um meio capaz de transmitir a

publicidade, entre outras coisas, e a publicidade € uma mensagem capaz de ser
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veiculada tanto na imprensa escrita quanto no radio. [...]" De fato, a imagem da midia
nao se restringe apenas a televisdo, imagem animada, mas também as imagens

fixas como relatado anteriormente.

As imagens em movimento, advindas do suporte cinematografico e do
televisivo, possibilitaram uma maior integracéo da imagem ao texto, pois antes de
seu aparecimento, no maximo, havia a jungdo proporcionada pela gravuré e texto
nos jornais. A televisdo reforgou a presencga de imagens em movimento no dia-adia

do receptor, 0 que fez com a percepg¢ao visual ganhasse amplitude.

- A imagem televisiva por ser sedutora pode provocar uma passividade no pélo
receptor ao nao convidar para a reflexdo sobre seu contelido. Este ato nos remete a
concepcdo de que ha a tendéncia de ocorrer uma certa imposicao em suas
mensagens, por haver a desconsideragao da opinido do telespectador. A imagem
televisiva também traz para a realidade do telespectador uma perspectiva de que
seu cotidiano corresponde aquela imagem, aquele contexto. Segundo Sartori (2001),
a imagem televisiva obtém maior intensidade ao despertar, no receptor,. deséjos
involuntarios que vao aléem de suas vontades, transportando-¢ para uma outra
realidade. A imagem atua sobre o receptor, tomando-o cada vez mais, envolvendo-o
em mundo de fantasia, sendo que muitos telespectadores nao admitem,

racionalmente, essa ilusdo, porém se deixam ‘viajar nesse universo de fantasia.

A imagem & uma questao cultural. Por esta razdo, aiém de entreter e de
informar, também pode transmitir elementos capazes de contribuir para o universo
cultural, pois tem atravessado épocas e transmitido idéias ou interferido em
comportamentos de grupos, mantendo, desta forma, uma relagdo assidua com ©
pblo receptor. E importante, neste sentido, entendermos também a televisdo como

um importante meio de transmissao de valores culturais pelas imagens, uma vez que
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vem promovendo um processo de identificagdo cultural nunca experimentado antes

na nossa historia.

A imagem televisiva opera por analogia a relagdo com a realidadé, pois tem a
capacidade de se assemelhar e familiarizar com o real. Costa (2001, p.152) analisa
o mundo das midias analégicas como “[...] um mundo magico de interpretagdo
através do qual aprendemos a ver, e conhecer a realidade, levando em conta os
nossos sentidos como o processo mental que eles desencadeiam. [...]". Assim, sua
importancia esta na eficacia com o que se refere, pois ndo basta se aproximar da
realidade do receptor, mas que esta proximidade ocorra por meio de analogias, ou
seja, de elementos comuns, que possam fazer com que haja interagao entre os
telespectadores e as imagens vistas. Apesar de toda sedugdo envolvida no contexto
da imagem analdgica, pela sua relagao proxima com o nosso conhecimento e com a
realidade, refletir acerca de seu contelido pode faze.r com que ela ndo seja aceita

como “verdade Unica”, o que contribui para ndo nos deixarmos enganar por ela.

Segundo Cristina Costa (2001), uma forma de sociabilidade e de
interpretagdo do mundo € adquirida através da imagem televisiva, que utiliza como
recurso o naturalismo sé possivel pela analogia, 0 que faz com que habitos e
espagos sejam reproduzidos. Ressaltc que a midia analégica, em especial, a
televisao, foi (e ainda &) um dos elementos necessarios para que fossem derrubadas
determinadas barreiras na sociedade, barreiras essas impregnadas durante
décadas, como a divisdo da sociedade em letrados e ndo letrados; isso porque uma
parcela da populagdo ndo tinha acesso a variadas informagoes. A sociedade pdde,
com o avango das imagens televisivas, ter acesso a um mundo anteriormente
restringido pelas diferencas socioculturais estabelecidas. Através da televisdo foi

possivel ver e discutir discursos variados sobre 0 mundo e a realidade, o que fez
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com que fosse adquirido, por inimeros telespectadores, um novo mundo por meio
da tela, fazendo com que eles se integrassem com os acontecimentos fora de seu
contexto. Mas, ainda havia outro problema gue tem sido, em muito, desmistificado
pela imagem televisiva, o preconceito em relagéo a cultura popular — a maneiré de
se vestir e de falar, os costumes — a medida que variadas manifestagées da cultura

ganharam espagos nos lares brasileiros.

Podemos perceber que uma grande parcela da populagéo brasileira ja se
encontra diante desse veiculo de comunicagdo como o (nico meio de informagéo e
lazer, que possui, ainda, a confiabilidade devido a diferentes fatores, dentre os quais
podemos destacar a idéia de que “uma imagem ndo mente” e ainda o

desconhecimento do trabalho da edicéo.

As imagens produzidas para a comunicagio .podem ser divididas em duas
categorias assim como afirma Costa (2001). As imagens podem ser consideradas
tradicionais quando abrangem a pintura, desenhos entre outros, sendo imagens tdo
antigas quanto a cultura humana. E essas imagens podem adquirir diferentes
olhares e significados no decorrer dos anos. Outra categoria é a de imagem técnica
realizada através de equipamentos onde se encontram as fotografias, ¢ cinema, as
imagens digitais e a televisdo. O surgimento e a expansio destes suportes tém
contribuido para que haja um consenso sobre o século XX, como o século das

imagens.

E importante salientar a relevancia do aspecto da contemplagéb, para uma
reflexdo das imagens no cotidiano. Na concepgao de Penteado & exatamente pela
rapidez com que a TV se apresenta, que a sua contemplagao se faz neceéséria para
que o olhar atento sobre suas imagens possa possibilitar uma maior percepcéo

critica do individuo. A imagem televisiva é um tipo de representacdo que permite
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distintas reagbes no receptor de prazer, entretenimento, capazes de amipliarem sua

percepcao sobre este novo instrumento de comunicagio.

Dai comegca o perigo desse tipo de imagem, pois é exigido do
receptor que adguira inomeras representagdes acerca do polo
produtor. Sendo assim, & adquirido pelo receptor um olhar mais
atento sobre essas imagens a fim de buscar respostas as suas
indagagdes. (PENTEADOQO, 2000, p. 72)

E preciso, pois, que o telespectador seja contemplativo, a fim de nao se
oferecer a facil credibilidade tdo comum nesta relagdo, pois quanto menor a

credibilidade concedida a determinada imagem menor sera seus efeitos.

Ja para Peixoto, '0 ato de assistir TV, na contemporaneidade pode
desempenhar o papel de companhia ao teleSpectador pelo fato de estar a sua
disposi¢céo em qualquer momento do dia-a-dia. Ele ressalta que a imagem televisiva,
por ser rapida, precisa e fragmentada, assim desfavorece o exercicio de um pépel
importante por parte do telespectador: como sujeito ativo. Ha ainda o fato de que ao
sermos educados para a dispersao, diante da velocidade das informagées nas quais
estamos imersos, esquecemos de refletir sobre este veiculo tdo presente em nosso
cotidiano. Somos atingidos por suas imagens avassaladoramente e, no entanto,

temos a op¢ao de querer assisti-la ou ndo, sobretudo critica-la, caso seja necessario.

Peixoto (1990) diz que somos educados numa sociedade onde a informagéao
e veloz, em tudo que realizamos sao cobrados tempos rapidos e desse modo é
constituido um novo olhar calcado na descontinuidade. Somos direcionados para
obtermos um maior nimero de informagio, porém fragmentadas dificultando a
percepcao critica. Sendo assim, 0 autor afirma que a televisao contrapée-se a

contemplagao, onde somos instigados a observagdo atenta as suas imagens.
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Segundo S_artori (2001) a imagem vem ganhando mais importéncia sobre o
falar sendo tudo que é representado através de imagens exerce mais impacto sob o
telespectador. Sua concep¢ae de imagem televisiva indica que esta ndo pode ser
considerada mero acréscimo, a medida que, através da televisao, tem ocorrido uma
fundamental transformacao humana. Por isso, ele defende que a imagem televisiva
interfere na formac¢ao do individuo, em especial da crianga no aspecto social e

educativo.

Em suma, uma vez que somos constantemente expostos por variadas
imagens com multiplos sentidos e veiculados por diferentes suportes, que exercem
influéncia sobre nés fazendo com que em geral, nao despertemoé para uma
imediata percepgdo critica acerca de seu conteldo, a imagem televisiva é
considerada de maior significado, pois estd mais préxima do cotidiano do
telespectador, pelo fato de ser um instrumento de comunicagdo acessivel @ maioria
da populagdo e de conteudo gratuito. S{Ja presenca no dia-dia do individuo e
indiscutivel e pode ter efeitos manipuladores, pois tem inclusive a capacidade de,
subliminarmente, transmitir verdades ou inverdades, uma vez que & segja
desconhecida pelo telespectador a linha de edigao que cerca o universo televisivo.

Portanto, uma vez que a imagem televisiva & veiculada numa tecnologia de
facil acesso presente em todos os lares, ela acaba mantendo com o receptor uma
relacéo de proximidade e intimidade que contribui péra o grau de confiabilidade da
TV junto ao pﬂbli‘co. E importante, pois, que cada cidaddo tenha consciéncia para
refletir sobre as imagens que recebe, com a finalidade de n&o se transformar em
mero receptor passivo, pois a televiséo engloba variadas caracteristicas, dentre as

quais destaco a fascinacdo que pode gerar no telespectador efeitos de ilusao.
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CAPITULO 2 - A TELEVISAO ABERTA NO BRASIL E A CRIANCA
2.1 - Um breve historico

O Brasil foi o quarto pais no mundo a implantar as transmissdes televisivas
em 18 de setembro de 1950, com a criagao da TV Tupi, canal 3, com sede na cidade
do Rio de Janeiro, com uma programagao basica das 18 as 23 horas. Saliento que

somente em 1952 foi criado um programa voltado para o publico infantil.

A primeira transmissao de programa infantil ocorreu em 1952, pela adaptacio
de Tatiana Belinki de “O sitio do Pica-Pau Amarelo”, obra de Monteiro Lobato. Desta
forma, a partir dai emergiu a atengdo dos profissionais de televisdo com
programacodes voltadas para o pulblico infantil. Inspirada na obra de Lobato, até a
década de 1980, as criangas mantiveram-se praticamente lendo e morando nas
obras de Lobato, porém quando esta obra foi levada novamente para a televiséo ela
passou a fazer parte do universo televisivo € um novo tipo de publico nascia voltado

para esta obra adaptado, o televisivo.

Diante das variedades das programagdes que foram criadas, as primeiras
pesquisas do ibope sobre audiéncia da televisdo ocorreram em 1954, que desde
entdo despertou nos profissionais de televisdo a conquista do telespectador
conectado em suas programacdes. A partir dai,. as emissoras de televisédo
comegaram a da.r maior atengac aos indices de audiéncias, tendéncia que pode

levar ao detrimento da qualidade do é apresentado.
2.2 — Responsabilidade social e Meios de-:Comunicagao

No Brasil, as emissoras de televis@o sao concessdes publicas, ou seja, sao
empresas particulares que exploram uma atividade de interesse publico e geral.

Quem legaliza essa exploragdo comercial € o Estado. Esta concess&o publica é
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assegurada pela Constituicio Federal de 1988, capitulo V que trata da
Comunicagdo Social. De acordo com as determinagdes constitucionais previstas

pelo art. 221.

““Art. 221 A produgao da programagéo das emissoras de radio e televisao

atendera aos seguintes principios:
| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais, e informativas;

Il - promog&o da cultura nacional e regional e estimulo a produgdo independente que

objetive sua divulgacao;

Il - regionalizacao da producéo cultura, artistica e jornalistica, conforme percentuais

estabelecidos em lei;
Il - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.”

Estes incisos indicam a responsabilidade social que pesa sobre o poéio
produtor que devera atender a alguns principios constitucionais e respeitar as
regulamentagées. Aqueles considerados responsaveis pelas emissoras nao sao
donos, pois & o Estado quem concede legalmente tais atividades televisionadas. Por
ser concessdo pablica implica responsabilidade social, sendo que a sociedade, em
ultima instancia, pode interferir em alguma programégéo indesejavel. Porém, este
ato nao deve ser confundido com censura, pois & a forma mais flexivel de filtrar o
contetdo televisivo, de acordo com as necessidades e interesses dos setores da
sociedade civil. E assegurado constitucionalmente a cada cidadéo o direito de se

defender contra programas indesejados.

- Devo salientar que a concessao cedida pelo Estado tem sua durabilidade de
quinze anos podendo ser renovada, dependendo da votagdao no Congresso

Nacional.
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O sistema televisivo brasileiro deve ainda respeitar @ cumprir o Estatuto da
crianca e do adolescente. Ele, no “Art. 76, prevé que as emissoras de radio e
televisao somente exibirdo, no horario recomendado para o publico infanto-juvenil,

programas com finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas”.

Paragrafo (inico. Nenhum espetaculo sera apresentado ou anunciado sem aviso de

sua classificag&o, antes de sua transmiss&o, apresentagio ou exibigdo.

Ele proibe a transmissdo por intermédic de radio e de televisdao, de
espetaculos em horarios diversos do autorizados ou sem curso de sua classificagso,
pois:

Iy

“Art. 2° Os programas para emissdo de televisao inclusive” trailers,” tém a
seguinte classificag@o, sendo-lhes terminantemente vedada a exibigdo em horarios

diverso do permitido:
| - veiculagao em qualquer horario;

Il - programagéo n&o recomendada para menores de doze anos: inadequado para

antes das vinte horas;

Il - programacgéo néo recomendada para menores de quatorze anos: inadequado

para antes das vinte € uma horas.

IV - programagéo nido recomendada para menores de dezesseis anos: inadequado

para antes das vinte e duas horas

V - programagéao ndo recomendada para menores de dezoito anos: inadequado para

antes das vinte e trés horas”

Na hipotese de alguma emissora descumprir as reguiamentagdes, cabe ao

Ministerio da Justica, com fundamentagdo no Estatuto da crianga e do



adolescente e na Constituicido Federal de 1988, estabelecer as penalidades

previstas constitucionalmente.

Desde 1990, cabe ao Departamento de Justica, Classificagdo, Titulos e
Qualificacado — D;JCTQ, integrante da Secretaria Nacional de Justica, a competéncia
de informar sobre a natureza das diversdes e espetaculos publicos, as faixas etarias
a que nao se recomendem bem como locais e horarios em que sua apreéentagéo se

mostre inadequada para criancas e adolescentes.

Apresentarei, a titulo de exemplo, a relagao entre alguns temas, a crianga e a

legislag@o em vigor:

a) Crianca e sexo na tv

"Na regulamentagao da lei n°® 8.069, Paragrafo unico, do Estatuto da crianga
e do adolescente, aconselha-se ao programador se abster de “incluir de gestos,
imagens, ou exp-ressc“aes obscena, de sentido equivoco”, 0 que pode dar lugar, de
forma ambigua, a censura interna. Essa regulamentacac estabelece que as
programagdes devem estar de “acordo com os interesses e as neceséidades das
criangas e dos jovens” e que até os programas de entretenimento deveriam ser
orientados por aspectos formativos. A regulamentagéo legal, no entanto, é. ifnprecisa
a respeito das definicdes claras de quais conteldos seriam apropriados para as
audiéncias infantis e juvenis. Em retagao ab sexo, por exemplo, esta normatizagao
afirma que: "Paragrafo Unico — os programas de inducao de sexo, tais como ‘tele-
sexo' e outros afins, somente poderdo ser veiculados entre 0 hora e 5 horas”. Da
mesma forma, sao proibidas programagdes que contenham obscenidades,
expressdes lascivas ou de perversao sexual, assim como todo contetudo que mostre
o triunfo sobre do mal sobre o bem. A partir das 22 horas, os programas passam a

ser considerados ndo adequados para menores de 16 anos. Nesse caso, podem
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apresentar cenas de personagens nus, sem que, no entanto, mostrem os orgaos

genitais ou traga de conteldos de programaticos ou cena de sexo explicito.

Na histéria recente do Brasil, as determinagdes governamentais para acabar
com a censura imposta pelo governo militar pds-64 evidenciaram os desacordos
existentes entre setor publico, a igreja catdlica, os partidos politicos, alguns setores
das forgas armadas e sociedade civil. Desta forma a ambigtidade da classificagdo
indicativa quando a pertinéncia da programacao televisiva persiste sobre o que pode
ou nao ser transmitido, na medida em que existem dificuldades para determinar
guando uma cena de sexo pode ser considérada ‘necessdria” ou ndo. Também fica
confuso aquilo que o poder publico regulamenta como sexualidade, sem estabelecer

uma distingdo com as cenas de sexo propriamente ditas.

Apesar de haver legislagdo que proiba certos conteidos como os ligados a
cenas de sexo, nos horarios voltados para o publico infantil, € comum a veicutacéo
destes contetdos / imagens na programagéo vespertina e noturna (das 17: 00 as
22:00 h), que contraria a legislacdo. Ainda assim, a situagéo fica mais complexa
porque as criangas tém acesso a programas nestes horarios. Sendo assim; as

emissoras e a familia abdicam de suas responsabilidades legais.

Boa parte dos detentores da concessédo para exploracdo da televisdo, nido
respeita as recomendacdes das obrigagdes previstas na Constituicdo Federal bem
como'no Estatuto da crianga e do adolescente, apesar de toda a programacao ter
a obrigagao do cumprimento da legislagdo em vigor e de o Art. 3 da constituigao
prever que “serd responsabilizado o apresentador, equipe ou o titular da empresa

pelo uso indevido da programacao”.

b) Crianca e violéncia na tv
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A legislacao brasileira € menos especifica a respeito da violéncia do que em
relagéo as cenas de sexo ou aquelas consideradas pornograficas. Os programas da
faixa etaria das 22h00min h as 24h00min h sdo considerados “programagéo nao
recomendado para menores de 16 anos” por conterem cenas de violéncia, dentro
dos programas como temas dirigidos aos adultos, sendo que devem ser excluidos

aqueles que impliqguem agressdes a um grupo ou setor social.

O Estatuto de crianca e do adolescente estabelece, por exemplo, que
nenhuma transmissdo de radio e televisdao podera conter cenas que violem as
disposi¢cées de protegdo a infancia. Da mesma forma, ficam excluidos os conteidos
pornograficos da televisdo massiva, fora dos critérios gerais para a classificagéo.
(Art. 74). Também aqui as emissoras e as familias tém deixado de lado suas
responsabilidades legais, pois a violéncia perpassa boa parte da programacao diaria
televisiva, inclusive a voltada para o publico infantil. As emissoras de tv ndo podem
ser consideradas as Unicas responsaveis por este quadro, porque o descumprimento
das regulamentacdes ndo tem sido acompanhado efou punido pslo Ministério
Puablico, por um lado. Por outro, as familias recorrentemente deixam suas criangas
assistirem televisdo fora dos horarios compativeis com elas €, no mais das vezes,
desacompanhadas. Finalmente, a sociedade civil pouco tem se manifestado em
relagdo a esta situagao, pressionando as emissoras e o ministério Publico, quanto

suas responsabilidades.
2.3 — Discussao da tv aberta

Atualmente a televisao aberta brasileira € constituida de 12 emissoras, sendo
que ha também a TV Educativa, de cunho governamental. Destacam-se a TV Globo
e o SBT como emissoras de grande audiéncia dentre as demais, que atuaimente

estdo crescendo.
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Quanto aos programas da Rede Globo de Televisdo percebe-se que ha, no
periodo diurno, programacdes que podem “deseducar” a crianga. Ha na grade de
programacao infantil, a partir das 09:30min da manhé, a transmissao do Sitio do
Pica-Pau Amarelo e da TV Xuxa; e no periodo da tarde destacam-se filmes e a
novela Malhagao, programas nao exatamente voltados para o publico infantil, mas
para os quais a classificagéo & livre. Por exemplo, na Malhagéo apesar de serem
abordadas tematicas educativas voltadas para o publico jovem, muitas vezes
aparecem conteQdos com esteredtipos que podem refletir de modo negativo no
comportamento do jovem, e, muito mais, no universo infantil. Nos demais horarios os
telejornais, novelas, filmes, entre outros, sdo direcionados ao publico adulto, mas
atualmente estes programas assistidos pelas criancas constantemente, ampliando o
acesso a variadas informagdes, que muitas vezes ndo séo analisadas criticamente

pelas familias.

Quanto ao SBT, esta emissora teni em sua grade horaria, no periodo. da
manh&, somente um programa infantil, sendo o periodo da tarde repleto de novelas,
que fogem ao ambito infantil, 0 que demonstra que é dada alguma importancia ac
publico infantil somente no periodo da manha. Este fato faz parecer que os
respoﬁséveis pela programac¢do deste canal consideram que a crian¢ga apenas
assiste tv pela manha, quando empiricamente, sabemos que €& notério que as
criangas tém pefmanecidomaior tempo diante da tv, que, em geral, tem se tornado ¢

principal meio de diverséo delas.

Ja a programacdo da emissora educativa, TVE, tem qualidade, mas seu
insucesso € devido basicamente a falta de publicidade tao presente nas demais

emissoras, 0 que a enfraquece em termos da concorréncia. Esta situacéo contribui
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para a idéia de que programas de qualidade nao atraem o publico. Como explica

Fisher (2003)

O que parece esta € o imediatismo do espetaculo e no maximo a
satisfagdo individual, mas que uma politica do comum, ampla,
constituinte e democratizaste. A idéia de uma cidadania pala midia —
com prestagdo de servigos, informagdes de interesses coletivos
formacéao de ‘redes’ de auxilio material, psicolégico, emocional, etc. -
por enquanto & fase de incipiente populismo de mercado, mas que
guarda uma onipoténcia de transformacao (FISHER, 2003, p.45).

'O artigo 1° da LDB (Lei de Diretrizes e Base) em vigor no Pais estabelece
que a educacao deve abranger todos os processos formativos realizados no mundo
do trabalho, nasrinstituigées de ensino e de pesquisa, nos movimentos sociais, nos
meios de comunicagdo e nas atividades culturais. Segundo esta compreensao,
também a televisdo é considerada um espago onde o processo de ensino-
aprendizagem pode concretizar. No entanto, os investimentos feitos pela TV aberta
na area da educagao e de cultura a cada dia diminuem entre as emissoraé que, na
maioria, estdo ‘escravas’ do ibope. Atualmente, basta uma hora diante da televisao
par constatarmos que parte consideravel das emissoras atropela a ética e a moral
em nome da audiéncia. Dai a importancia do cidadao obter uma percepgao critica
sobre o veiculo televisivo, a ponto de passar a ter a necessidade de qualidade no

que assiste.

r

Uma caracteristica da TV, que contribui para seu crescimento, € ser um
instrumento de comunicagao popular, ou seja, ela & altamente consumida pela
populagdo brasileira. Sendo este fato uma das conseqliéncias da falta de
seletividade da média do telespectador brasileira que a recebe o que & transmifido,

com passividade. Segundo Rondeli:

Enguanto tais indices de audiéncia [os da tv aberta] aumentaram no
Brasil, os indices médios de audiéncia de TV aberta no mundo tém
caindo em média 2 pontos por ano. Com as novas tecnologias, como
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a TV por assinatura e a internet, o ritmo se acelerou e agora
despenca a 5§ pontos por ano.Com esse pano de fundo, ha de se
considerar que a popularizacdo de TV aberta sera realidade
especialmente em paises de Terceiro Mundo. [...] (RONDELI, 2001,
p. 44):

A TV aberta até a década de 90 do século XX foi a Unica opgao para o
telespectador brasileiro. A partir da implantagdo da TV por assinaiura, nos fins do
século XX, proporcionada pela globalizagdo e integracdo dos meios de
comunicacio, a tv aberta vem perdendo no Brasil, desde entdo, espacos nos lares
brasileircs, o que tem significado a ampliagdo do leque de opg¢des dos
telespectadores No entanto, a tv por assinatura ainda foge das possibilidades dos
padrées econdmicos da familia brasileira média, por um lado e por outro, nem todo
territério nacional € atendido pelos cabos da tv a cabo e /ou pelos sistemas satélites

(Diretv, Sky, TVA, e outros).

E possivel constatar a relagéo entré a gratuidade da tv aberta, a falta de
percepg:éo, por parte do telespectador, de que as emissoras atuam enquanto um
sistema de concessao publica e a falta de qualidade da programacédo geralmente
veiculada. Infelizmente os cidaddos, em sua maioria, desconhecem seu direito de
reivindicar programacoes televisivas de qualidade, o que contribui fundamentalmente

para a permanéncia deste quadro.

Criticar a tv em si e no seu todo é fechar os olhos para as tecnologias, ou
seja, para as possibilidades que a modernidade trouxe para a civilizagao. Por )
ndo se deve aceita-la como verdade Unica e nem nega-la como se néo fizesse parte
de nossa realidade. Contudo, deve-se ter um olhar critico para a falsa idéia de que a
tv nao seria um meio de educacdo e de cultura, por ela ter se voltado mais para o

entretenimento, porque ela, no Brasil, constitucionalmente tem esta responsabilidade
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social. Além disto, vigora outra falsa idéia de que a qualidade da mesma decaiu no
decorrer dos anos, devido ao gosto da populagao por programas de baixa qualidade,
em geral, campedes de audiéncia. Muitas das vezes estas falsas idéias t&m sido o
argumento a favor do baixo investimento da televiso brasileira para a criagao e/ou
veicul’ag:éo de programas de qualidade voltados para o publico infantil, em especial,
e para o publico em geral. Dentro desta perspectiva as programagbes que mais se
destacam em termos de qualidade ao publico infantil t&ém sido apesar do seu alto
baixo indice qualidade, o inverso das demais emissoras no sentido educativo e

cultural.

A partir de todo esse quadro tem havido uma preocupag¢ao por parte dos
educadores em torno da linguagem televisiva, pois ela, de fato, faz parte da.nossa
sociedade, logo, do campo educacional. Apesar disto, alguns teoricos néo
considerarem que a televisao possa de alguma maneira contribuir para a educagao,
seja ela formal ou ndo, como Bourdieu ( 1999), para quem a televisao educativa ou
nao, nada tem a contribuir para a educagdo. Muitos educadores negam a
contribuicdo da TV, pois afirmam que a TV aliena, ndo da possibilidades de reflexao
sobre o que veicula. Mas se nao é possivel discutir em sala de aula como refletir
sobre ela? Como preparar as novas geragbes para as tecnologias e como negar a
permanecia da crianga diante da tv? Portanto como negar a tv se esta presente na
vida de cada crianga antes mesmo da fala e escrita? Estes fatos mostram due
crescem a responsabilidade e que faz parte desta necessidade de discutir
seriamente a importancia da tv na vida das criangas, as contribuigdes que elas dao a
educacdo, entdo cresce a responsabilidade dos educadores e dos pais enquanto

formadores de cidadaos discutir essas linguagens.
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A TV aberta estd cada vez mais presente no cotidiano das pessoas,
principalmente das criangas sendo no sentido de entreter, informar, educar (ou

“deseducar”) e sua discussao, no dmbito familiar e na escola, é imprescindivel.

As emissoras adquirem vantagens quando tém como telespectador alguém
que as absorve e nao reivindica qualidade. Portanto, € necessario discutir os
possiveis efeitos que a teieviséo pode ter na educacgédo do cidadao, especialmente
das criangas, uma vez que, as criangas, independentes da classe socioecondmica,
podem ser atraidas facilmente. Porém, criangas das classes menos favorecidas sao
as que mais sao expostas a televisdo por ser considerado um telespectador assiduo

da televisdo aberta brasileira.
2.4 - A Televisado e a crianga: Crianga diante da televisao

Quando pensamos em crianga, logo aprece a preocupagdo com as questbes
ligadas ao seu desenvolvimento que, segundo Oliveira ¢ Daves (1999):

[...] € o processo atraves do qual o individuo constroi ativamente, nas
relagbes que estabelece com o ambiente fisico e social, suas
caracteristicas. Ao contrario de outras espécies, as caracteristicas
humanas nao sao biologicamente herdadas, mas historicamente
formadas. De geragdo em geragao, o desenvolvimento alcan¢ado por
uma sociedade vai sendo acumulado e transmitido, indo incluir, ja
desde o nascimento, na percepgdo que o individuo vai construindo
sobre a realidade, inclusive no que se refere as explicagdes dos
eventos e fenémenos. (OLIVEIRA e DAVES, 1999, p. 19).

Ressalto que a televisdo pode contribuir para a formagao da crianga, na
medida em que possa ser estabelecida por ela uma interagdo com a televisdo. E
importante buscar qual aspecto caracteristico deste instrumento de comunicagéo
pode ser motivador desta interagdo para melhor compreendermos esta relagéo, e
uma vez que a televisdo age no desenvolvimento da crianga, mediainte a sensagao e
a imaginacdo, é através destes aspectos que se torna possivel achar o que

pretendemos entender. Pela imagina¢do obtém-se um reflexo criativo da realidade,
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como € possivel verificar nos programas televisivos, principalmente, os infantis.

Assim, José Amorim (2005, p. 97) elucida este aspecto quando afirma:

Os meios de comunicagao, principalmente a televisdo desenvolvem
formas sofisticadas multidimensionais de comunicagdo sensorial, e
racional, superpondo linguagens e mensagens que facilitam a
interagdo do publico. A TV fala do “sentimento’ o que vocé sentiu”,
n&o que vocé venceu; as idéias estdo embutidas nas roupagem
sensorial, intuitiva e afetiva. (AMORIM, 2005, p. 97)

Desta forma, percebe-se que a linguagem televisiva propicia que a crianga se
deixe envolver por suas caracteristicas, pois pode despertar na crianga emocdes
que, fora do ambito televisivo, s6 seriam possiveis, como diz Vygotscky (2005)

através do brincar, pois:

A brincadeira € uma atividade que permite a crian¢ga a emancipacao
da realidade imediata para a realizacdo de agbes dirigidas ao
pensamento € mediadas por significados. Constitui-se a partir do
encruzamento da realidade com o imaginario, fazendo com que a
crianga simultaneamente, se entregue ao real e crie outras
realidades possiveis. (VYGOTSKY apud SALGADO, PEREIRA,
SOUZA, 2005, p. 16).

Vygotsky acredita que o brincar como linguagem é importante fonte de
desenvolvimento e aprendizagem, porém ndo podemos negar que a televisdo tem
transformado a vida e a cultura das criancas e, particularmente, a sua cultura ladica,
uma vez que, as imagens sao como elementos essenciais a disposi¢do da crianga
para a cultura luodica. Sendo assim, a imagem televisiva & considerada para
Brougére (1995}, na contemporaneidade, ¢ suporte simbélico para as brincadeiras

infantis, mas também através da brincadeira, pode-se obter um distanciamento da

criangca em relagéo a televis&o.

Devo salientar que ¢ fato de a crianca assistir televisao pode ser transformado

em contexto de brincadeira. Via de regra, percebe-se que distanciar a crianga da
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televisdo atraves da brincadeira € negar-lhe os recursos utilizados por este
instrumento de comunicagao, que tanto envolve 0 mundo imaginario infantil, e seus
modos de brincar. Entretanto, este instrumento é controverso. Gomes (1992), por
exemplo, condena a teleﬁiséo por subordinar culturalmente a crianga, vendo na
proibigdo ou no controle dos programas a unica forma de defender a infancia contra
a vilania desse meio de comunicagdo. (GOMES apud, FERNANDES, OSWALD,

2005, p.31).

A permanéncia da crianca diante da televisdo, em geral desacompanhada de
seus respectivos pais, nos remete para a questao de que este recurso tao frequente
torna-se, no mais das vezes, a (nica maneira dos pais terem tempo para os afazeres
domééticos elou outros. Dai surge o perigo da freqlente exposigdo infantil a
televisdo desacompanhada. Judith Lazar (1999) defende a concepcdo de que a
televisdo pode ser eficaz desde que haja um apoio externo, ou seja, quando a
crianga é acompanhada de um adulto, e uma pesquisa realizada nos Estados

Unidos pode dar subsidio para a confirmagao de sua teoria.

[..] a melhor prova disso € a experiéncia conhecida por toda a
famosa Vilta Sésamo. Este programa foi realizado nos Estados
Unidos com o objetivo de aumentar o novel escolar das criancas
pertencentes a meios socioculturais modesta, principaimente filhos
de emigrantes cujos pais nao dominavam bem a lingua e cultura
norte americana. QO programa foi concehido por excelentes
professores universitarios e profissionais parar que crianga pudesse
ver televisdo sem a ajuda do adulto. O resultado confirma que
criancas de classe média tiveram maior ganho com a série, nao
porque fossem mais inteligentes, mas porque eram acompanhadas
por um adulto ou uma pessoa mais velha. Em outras palavras, a
acao da televisdo é mais eficaz quando acompanhada por um apoio
externo. (LAZAR, 1999, p. 94).

O que acontece com fregiiéncia & que, em muitos lares, a TV esta inserida
para exercer um papel educativo que deveria ser o dos pais; dai surge o que Sartori

define de Baby Sitter. a TV deixa de apenas informar e entreter o cidadao, mas
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também atua no sentido formativo, principalmente, no que se refere a crianga. A
partir dai podemos falar do nascimento da chamada “geragéo TV" que desde a mais
tenra idade, antes mesmo de ir para a escola, ja mantém uma relagdo com a
televisao e que, de certo modo, estd sendo educada por este veiculo de
comunicagdo. Por conseguinte, compreendemos que & necessdrio e imprescindivel
discutir a presenca da linguagem televisiva desde a infancia, ja que existe ténta
proximidade e interagdo entre a crianga e a televisdo. Devemos saber ter
consciéncia de que € preciso ensinar as criangas a assistirem programas de

televisdo e n&o apenas ver televiso.

Lazar (1999, p. 95) salienta que “{...] a transmissdo de conhecimento cognitivo
€ assegurada pela escola, mas a televisdo intervém de maneira inegavel na
transmissao de conhecimento geral”. A partir deste momento, a crianca pode através
da televisao, ter acesso as diversas informagdes sem esperar chegar a idade em
que & considerada madura para obté-las, o que lhe era restringido antes da insergao
da TV nos Iareé. Nesta perspectiva pode haver sido ampliado o processo de
socializacdo, que antes do aparecimento da TV como instituicdo, estava restrita
apenas a familia e a escola. Segundo Lazar (1999, p.100) “A socializagao € um
processo social pelo quais os individuos aprendem e interiorizam valores, crencas,
conhecimentos, normas na sociedade em que vivem. Ou melhor, trata-se do
processo gragas ao qual o individuo torna membro de seu grupo”. Assim, a
socializagao atravessa toda vida humana e a televisao, enquanto parte do cotidiano,
pode exercer uma especie de mutagao do comportamento, contribuindo ou nao para

a socializacao.

A socializagio da crianga depende do lugar que a sociedade designa
a ela na instituicAo que lhe sdo destinadas: familia, escola, igreja,
clube, entre outros. Na medida em que todas as instituigdes refletem
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valores e relagdes sociais, a crianga sé pode ser social de forma
inconsciente (LAZAR, 1999, p.102).

A televisdo se torna mais complexa, pois possrui uma linguagem rapida e por
iss0 pode transmitir ideologias e valores contrarios acs da familia, por exemplo. A
crianga inicialmente pode imitar determinado personagem televisive, tomando-o
como referencial o que pode provocar nela comportamentos indesejaveis no ambito
familiar, uma vez que, em geral a crianga imita o que vé, projetando seu desejo em
determinados programas. Via de regra, a televisdo pode assim, interferir na
personalidade das criangas, que antes da TV, era constituida basicamente pela

familia e pela escola.

Devo sal.ientar que dentro deste contexto, o fato da TV transmitir imagens
nos remete a tarefa de entender os significados que determinadas imagens podem
conter e ainda a possibilidade delas afetarem o imaginario infantil. Estes aspectos
tornam importante o estudo da televiséo pelos educadores que se preocupam com o
desenvolvimento da crianga, pois, atraves desse processo ludico, varias mensagens
podem, ao serem emitidas pelas ‘telinhas’, atuar como construtivas ou destrutivas,

dependendo da estrutura familiar em que determinada criang¢a se encontra.

[...] a verdade maior e mais abrangente € que a primeira escola da
crianca (escola divertida que precede a escola enfadonha) é a
televisao, € um animal simbélico que recebe seu imprint, o seu molde
formativo, de um mundo feito de imagens totalmente centralizado no
ver [...] Na verdade, problema de fundo é que a televisdo criou e esta
criando um homem que nao 1&.f...] (SARTORI, 2001, p. 24).

Uma vez que a televisdo ocupa espago preponderante na vida da crianga, €
importante reftetir sobre 0 modelo de socializagdo que vem sendo estabelecido pela
televisdo como parametro de conduta para as criangas, porque as distanciam da
familia como modelo Unico a se orientar. Assim, pode-se contatar que a téleviséo no

Brasil pode estar assumindo a papel de baby sitter, independente da classe sdcio-
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econdmica, pois em muitos lares ela esta se constituindo como recurso integrante na

formacéao da crianga. Porém, Luis Lobo (1999, p.94) afirma que:

O proprio processo de socializagao mostra que a televisdo nao tem
como atender a cada criangca em particular, como individuo,
oferecendo amor e liberdade, valorizando suas qualidades pessoais,
reconhecendo suas limitagbes, atendendo suas caréncias e
necessidades, dando a elas seguranga, a tempo e hora,
respondendo as suas indagactes. (LOBO, 1999, p.94).

Se permanéncia da crianga diante da televisdo na faixa etaria de até
aproximadamente doze anos de idade € cada vez mais freqlente, em geral vem
sendo educada pela TV em quase sua totalidade. E perceptivel que, com freqiiéncia,
a TV aberta néd vem se atentando para as implicagbes pedagogicas deste fato e
ainda para ¢ compromisso decorrente de sua responsabilidade social, pois 0 que
mais ha nas telas sao questdes voltadas puramente para o entreténimento, a

diversao e o consumo, mesmo que o programa seja infantil.

Além do mais, na contemporaneidade, ressaltamos que as criangas, em sua
maioria, sdo atraidas pelos programas direqionados ao publico adulto sem nenhuma
orientacio devida de um responsavel. Podemos assim dizer que a familia € quem
deveria regular a permanéncia da crianga diante da TV durante a programacao néo
condizente com sua idade. Mas nac podemos esquecer de que a televisdo tem
responsabilidades sociais, previstas na legislagao o que faz com que as redes
televisivas devem aprimofar sua programagao para que atendam ao padrac de

qualidade voltado para a necessidade do cidadao, em especial, a crianga.

Qualidade em televisdo depende em grande medida da adequacio
formal e narrativa do contetdo ao meio. [...] O que a televisao gera
hoje € em grande parte nao apenas ofensivo ao cidadao como
inibidor de sue crescimento. A maior parte dos brasileiros se forma
através da televisdo e o tipo de formagdo que esta produzindo é
indiscutivelmente nefasto. (HOINEFF, 2000, p.60).
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Sendo assim, Luiz Lobo (1990, p.97) diz que “[...] quando umé crianga se
sente reaimente atingida pelo que passa na tela, ela participa fisica, sensorial e
emocionalmente. [...]" Portanto, a televisdo deve considerar como efeitos os que
ocorrem nos planos fisicos, corporais, emocionais, sensoriais, cognitivos e de
comportamento, tendo em vista a situacao de que a crianga é, cotidianamente,
influenciada pelos programas televisivos em seu desenvolvimento social e

comportamental.

A concep¢ao de que as criangas mantém uma relagédo assidua com a TV nos
remete para o seu desenvolvimento cognitivo, uma vez que pode ser influenciada
pelo meio, contudo pela tv. Os programas educativos possuem ludicidade, portanto
aproximam-se do universe infantil. Assim podemos berceber que a TV utiliza uma
linguagem sensorial e lidica, despertando -sentimentos nas criangas e provocando

maior interagao.

Segundo José Moram (2005) a TV, parte do concreto, do visivel, do imediato,
do proximo, que toca os sentidos mexem com O corpo, as sensacbes e 0OS

sentimentos e, por isso melhor ela se aproxima da realidade da crianca.

Segundo Piaget (1999), o desenvolvimento cognitivo da crianga por volta dos
sete anos de idade se encontra na etapa operatério-concreto em que, o pensamento
l6gico, objetivo, adquiriu preponderancia. O pensamento nesta etapa é denominado
concreto, pois a crianga sb consegue pensar caso o objeto exista e que possa ser
observado. Este processo atinge aproximadamente até os doze e treze anos de
idade.

Através da interagcdo da crianga com o mundo fisico e social € que a
aquisicao do conhecimento podera ser estabelecida. Desta forma, a compreensao

da interacdo que a crianga mantém com a televisao deve considerar o pressuposto
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de gue € a partir do concreto para o abstrato, do imediato para mediato, da agao
para a reflexdo, que o aprendizado é aprimorado. Em meio a essas caractéristicas a
televisdo utiliza determinadas linguagens que nos dao pistas para compreendermos
que este instrumento de comunicagio pode ser util no aprendizado de criancas,
desde_- que seja utilizado com criticidade.

Desta forma, ressalto que a televisdo exerce, sobre o universo infantil,
diversas influéncias por estar cada vez mais proxima de seu cotidiano. A partir dai
verificamos que ha necessidade de mais pesquisas acerca desta tematica ja que
estamos mergulhados no universo televisivo e ainda que as instituigbes
educacionais, especialmente os que formam os proféssores, disponham de maiores
espagos para a‘ discussdo destas influéncias e das teorias resultantes das
pesquisas.

Dentro desta perspectiva saliento também a importancia da regulagao da
permanéncia de cada crianga em frente da televisao pelos responsaveis, pois diante
de uma boa estrutura familiar podera ser moderado o efeito da televisan no publico

infantil.
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Ill - TELEVISAO E EDUCAGAO: UMA CONVIVENCIA CONTURBADA

3.1 - EDUCAGAO

Para se discutir a relagéo entre televisdo e educagio € necessario atentar
para as questées que possam tragar novas propostas pedagogicas para a
educagéo. Segundo Pacheco (1998), a televisdo é um meio de comunicagéo que
amplia as possibilidades imaginarias das criangas, porque se remete ao carater
lidico e ao da fantasia que estas possuem. Estas possibilidades levam a crianga a
confrontar a realidade vivida com a fantasia do mundo televisivo, esﬁmulando a
criatividade. Segundo a autora, € por meio dessa magia que crianga elabora suas
perdas, materializa seus desejos, compartitha sua vida, anima, fica invisivel e assim

comanda o universo por meio de sua onipoténcia.

A educacdo na contemporaneidade deixou de ser tarefa exclusiva da familia
e da escola, e passou a ser também de responsabilidade dos meios de comunicagao
de massa, em especial, a televisdo, que cada vez mais se aproxima do
telespectador. Sendo assim, a discussédo acerca da linguagem televisiva, que deve
ocorrer no ambito familiar, podera se estender tambem a escola, pois negara TV &
negar opgbes para as novas tecnologias, e assim é fechar as portas para novas
linguagens que, ao aproximarem do universo infantil, constituem também recursos

para a aprendizagem.

Desta forma, percebemos ser importante definir educagéc segundo Sadek,
pois:

Construir conhecimento, criar conexées, relacionar fatos, analisar
argumentos, duvidar de algumas verdades, descobrir ou inventar
outras sdo alguns movimentos fundamentais ns Educagéo. Podemos
entender Educacdo como o estado de espirito, disposi¢ao interior de
aprender, de descobrir, de relacionar, de construir. E um estado de
permanente movimento. Qu deveria ser (SADEK, p.13-14).
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Segundo José Sadek, os meios de comunicagdo podem propor e provocar
movimentos, desde que sejam usados para a Educagéo, o que anula as teorias que
afirmam que eles sdo abominaveis por permitirem ao usuario movimentos de

relaxamento. Ja Heloisa Dupas Penteado (2000) afirma que:

Apesar desse despertar global para as questdes relativas a tv e
Educagéo, vivem, ainda, em nosso pais uma situagdo paradoxal.
Concessionarias de canais televisivos comerciais imunes ao
controles legais e desprovidos de principios éticos centrados em
violéncia, sexo, drogas {bebidas -alcodlicas, cigarros, etc), meias
verdades e inverdades, além do apelo exaustivo, intensivo, e sedutor
ao consumismo e do sensacionalismo e do absolutlsmo
iresponsavel. (PENTEADO, 2000, p. 15).

A proposito, a autora diz que se o processo de ensino e aprendizagem é de
comunicagao e pesquisa, ndo & possivel ignorar nele os dados que compdem a
realidade dos agentes envolvidos, logo, dos estudantes. O texto televisivo faz parte
do mundo daqueles que estdo envolvidos no processo formal de ensino-
aprendizagem, pois acha-se, sem duvida, amplamente disseminado na vida de todos
nos. Este argurhento mais uma vez corrobora com a idéia da necessidade de
considerar a televisdo como espacgo de veiculagao de contelidos que formam as

pess0as.

Ao se tomar a realidade do educando como algo importante  na
aprendizagem, o uso da TV come instrumento pedagoégico tem como referente o real

que pode contribuir para a aprendizagem. Porém:

E preciso ter em mente um fendmeno complexo das sociedades
contemporaneas: a midiabilidade. A midiabilidade implica a
existéncia de um campo social dominado pela midia, sobretudo a
midia eletrdnica, catalisando um conjunto de experiéncias e
identidades sociais. Todos nos, alunos ou professores estamos
sujeitos a a¢do da midia. O problema & que nos grupos mais jovens
inclusive naquelas subculturas juvenis que se julgam extremamente
rebeldes, a acdo da midia & determinante para a constituicao da
identidade do grupo. (NAPOLITANO, 1999, p. 12).
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O fendmeno da midiabilidade, que se realiza mais pelos codigos e linguagens,
torna a tv importante e decisiva para a insergéo social. Este aspectc realca o fato de
que o advento da televisdo muito tem contribuido para a mudanga no paradigma
educacional, porque ela tem se tornado também medium formador e instrumento

pedagdégico capaz de unir a diversac e o conhecimento.

O universo audiovisual pode trazer para os telespectadores um ndvo conceito
de educagéo, ou $eja, uma nova proposta pedagaégica, pois, desde Paulo Freire, tem
sido entendida como valida a educagao que considera a “bagagem” do educando e
sua realidade como pontos de partida para uma pedagogia que Heloisa Penteado

elucida da seguinte maneira:

A pedagogia da comunicagdo aqui proposta tem por meta legitimar
uma ideologia democratica da educacgéo a qual se pretende: admitir
as diferencas culturais entre os integrantes sociais da escola; definir
0 espago escolar como o} local social de
encontro/comunicagéo/trocas culturais, em nome do saber do aluno,
e vice-versa; preconizar o espago escolar como o local de producéo
de conhecimento, e, portanto de cultura, pela recupera¢ido do papel
dos autores de todos os seus integrantes. (PENTEADQ, 2000, p.
169).

A crianga € estimulada, por meio do imaginario, pela recepcao continua da
televisdo. Apesar de muitos intelectuais negarem a contribuicdc que a v
proporciona para a educagao, € fato inegavel que atualmente o uso da TV em sala
de aula desperta na crianga um prazer que foge dos discursos pedagégicos, tao
presentes no ambito educacional. Além do mais, a televisao ja € considerada parte
da realidade do educando, e sua linguagem magica é capaz de envoiver quem a

contemple.

Em relagao a tv, Foucault explica que “[...] ‘é efeitos de sentidos que se pode

analisar o poder dessa maquina discursiva’. Ela produz, manipula, produz, recria,
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mediante praticas discursivas, um imaginario que envolve os espectadores”.
(FOUCAULT apud GUIMARAES, 2002, p. 8). Desse modo, é importante conhecé-la
para critica-la, pois sera a partir deste conhecimento adquirido, que poderemos obter

indicios possiveis para a realizagdo deste novo paradigma. Segundo Paulo Freire

[...] “a importancia da representacao icdnica da realidade existencial -
nao precisa sequer cuidar do material visual. Ele ja existe
independente dela, e a ele praticamente toda a populagéo se expde
de forma prazerosa e regular.” (FREIRE apud PENTEADOQ, 2000, p.
111). : '

Isto significa que quando a TV é utilizada como recurso na aprendizagem nao
requer de “material’, pois como afirma Paulo Freire, ele ja existe nao sé fisicamente,
mas enquanto a realidade do individuo, oferecendo farta materialidade de conteudo
forma.tivo, informativo, imageético, sonoro, sensério, ludico. Sobressai ainda mais o
valor da reflexdo sobre a relagdo Tv-Educagdo, quando o aspecto de que esta
materialidade discursiva prende a atengdo das criangas, mantendo-as atentas
durante muito tempo, & somado ao fato de que, freqliientemente, diante do discurso
meramente pedagégico, elas “fogem” e ficam desatentas,

Os programas educativos televisionados podem contribuir para o processo
formativo da criangca em idade escolar, desde que haja atengdo nao sé sobre os
aspectos educativos cabiveis a tais programas, mas quanto a media¢do que as
familias e as instituicbes escolares podem realizar, pois entre a crianga e a tv aberta
abrem-se espacos para a atuacao das escolas e dos familiares.

Na relagdo Tv—Crianga, especificamente nos programas direcionados ao
publico infantil, esta presente o processo formativo da crianca, e isto nos remete
para os possiveis efeitos que televisdo pode exercer no imaginario da crianga.

Segundo Guimaraes (2000), atualmente muitas criangas sdo atraidas pelas

imagens da televisao e a compreendem, enquanto que na escola elas se dispersam,
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dai ha necessidade por parte de educadores repensarem sua pratica e abrir seu
universo de conhecimento, ou seja, outros recursos para ampliar e enriquecer seu
discurso.

O uso de programas educativos no auxilio a aprendizagem requer um
acompanhamento significativo do educador do contetdo televisivo em geral e do
conteudo didatico proposto pelas emissoras, em particular. Sendo assim, Napolitano
(1999, P.15) afirma que “E preciso analisér a TV levando em conta toda a sua
complexidade, nao apenas em diversos niveis (produgao, circulagio, recepgdo), mas
nos diversos usos possiveis do contetdo por ela veiculado”. Esta perspectiva reforga
a importancia de que o professor introduza programas educativos na pratica
pedagogica com a finalidade de despertar em seus educandos a percepgéo critica,
em decorréncia das inUmeras possibilidades que determinados programas
televisivos abrem para o universo infantil.

A tarefa de ensinar em nossa sociedade nio esta concentrada apenas nas
m&os dos professores, sendo assim, o aluno n&o aprende apenas na escola, mas
também através da familia, dos amigos, de pessoas que ele considera significativas,
dos meios de comunicagdo de massa, das experiéncias do cotidiano e dos
movimentos sociais. Carneiro (2005) diz que, ao abordar a relacdo de educacéo e

televisao, é importante considerar trés perspectivas.

[...] educagdo para uso seletivo da tv; educacido com a tv; educacio
pela tv. O consumo seletivo e critico da tv objetiva desenvolver a
competéncias dos alunos para analisar ler com criticidade e
criativamente os programas. Na educacao com a televisio, utilizam-
se programas co estratégicas pedagogicas para motivar o
aprendizado, despertar interesses, problematizar contedudos. Educar
pela televisdo significa comprometer emissora a mais € melhores
programas ao publico infanto-juvenil. (CARNEIRO, 2005, p. 103).
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A partir desta concepgdo compreende-se que educar significa ir além das
escolas e, consequentemente, das dimensdes meramente cognitivas, pois se
entende que educar, numa perspectiva mais ampla, requer outras dimensées dentre
as quais destaco, o imaginario, o social, 0 emocional. Logo, a educacéo deixa de se
constituir apenas no ambito escolar e da familiar, mas também dos meios de
comunicagao.

O processo de educagdo, desde o século XIV, era concedido como
um processo de transmissdo de conhecimento para quem ndo
conhece. O receptor era “tabula rasa’, recipiente vazio para se
depositar conhecimentos originados ou produzidos em outro lugar.
(BARBEIRO Apud CARNEIRQ, 2005, p. 103).

Percebe-se que a televisdo como veiculo possivel de transmissdo de
conhecimento requer nessa medida, que o telespectador seja receptivo as suas
mensagens respondendo aos estimulos enviados. N&o se pode esquecer que a tv é
um importante instrumento de socializagdo e que uma parcela da populagdo esta
sendo educada a partir da televisdo. Assim, em muitos lares é esperado que a
televisdo eduque' as criangas. Por isso, discutir o seu conteludo nio & somente
contempla-la, mas superar o processo alienante que possa ser provocado pela
televisdo e seus contetdos que, de forma subliminar ou ndo, se apresentam nos
discursos televisivos. Entretanto, quando o assunto € educacao espera-se que seja
realizada, inicialmente, pela familia baseada em valores e principios possam
constituir qualquer relacao familiar. Mas numa sociedade em que os meios de
comunicacgao estdo cada vez mais envolvidos com o receptor, € relevante ressaltar
que a educacao passoﬁ a ser também fungdo dos meios de comunicacgio,
principalmente da televisdo. Dentro desta perspectiya, ser um telespectador ativo
implica saber ‘ver os programas e nao apenas assistir televisdo. Assim, & importante

que o telespectador, além de refletir sobré as programacdes televisivas, tambeéem
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possam interpretar as mensagens, os valores, a cultura que a TV oferece
diariamente ao telespectador. Como elucida Eco (2005), “Precisamos-nos de uma
forma nova de competéncia critica, uma arte ainda desconhecida de sele¢zo e de
codificagdo da informacgdo, em resumo, uma sabedoria nova”. (UMBERTO ECO
apud KENSKI, 2005, p. 94). E a escolaridade formal pode contribuir para a formégéo
desta competéncia critica, desde que se abra para esta discussdo e também abra

Seus espagos para que ela ocorra.

Em suma, quando a educagdo transcendeu espacgos tradicionais, como o
espaéo nos lares, os meios de comunicagac passam a ter a responsabilidade social
pela formacéo das pessoas, pois eles sao instrumentos educacionais, trabalham e
fornecem materiél sobre ao qual a escola péde trabalhar no processo de educacao

formal.

A seguir vamos apresentar uma leitura de programas veiculados pela tv

aberta em sua relagdo com a educagao.
3.2 — Leituras de programas infantis

a) Sitio do Pica-Pau Amarelo

A finalidade desta leitura propde verificar de que maneira esta programacgéao
desperta a ludicidade na crianga, além de identificar a possivel contribuigao para o
processo formativo delas. Mas antes desta analise & relevante entendermos a
concepgdo de programas educativos, pois segundo Carneiro (2005, p. 104) [..]
“entende-se aquele, produzido com a intencicnalidade de educar, desenvolver

aprendizagens, ter finalidades educacionais”.
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Na versdo televisivé da obra de Monteiro Lobato, o Sitio, foi a forma de
enfocar Lobato educador mais do que o Lobato professor, instrutor, didata. A partir

dai houve um equilibrio entre a diversao e instrugéo.

Para realizar esta leitura, foi gravado o programa infantil o Sitic do Pica-Pau
Amarelo, da Rede Globo de Televisdo, no periodo de uma semana. Este programa
é televisionado de segunda a sexta-feira, no horario das 9:45 as 10:15h da manha e
a programagdo € dividida em dois episodios, com 15 minutos cada. Esta
readaptagdo do Sitio estd sendo produzida com recursos mais atualizados como,
por exemplo, o computador ¢ o telefone celular, entre outros, 0 que nos leva a
verificar que isto pode nos indicar que aquele programa tradicional, com cenas do
interior sem nenhum recurso tecnoldgico, ndo seria tdo aceito pelas criangas da

atualidade.

Esta progrémagéo tem como personagem principal uma boneca de pano
velha, amassada, mal feita, chamada Emilia, que permite as criangas “uns cem
numeros de encenagdes” (expressao da propria Emilia) e infinitas personificagdes
muito ricas e criativas, ao invés de produtos acabados, prontinhos, perfeitos, que
dizem “mamae”, sabem mamar e até fazer xixi, que o progresso industrial criou para

as meninas.

Segundo Artur da Tavola (1999), ha uma espiga de milho, com toda sua carga
simbodlica que estimula a fantasia infantil, pois serve para mil coisas nas
brincadeiras, mais do que o produto industrial completo e acabado que, apesar de
deslumbrante, deixa pouco ou nenhum espaco para a complementacao criativa das

criangas.

No livro Televisdo, crian¢a, Imaginario e educagao, o autor aborda o tema

TV, Crianga e Imaginario, por meio da obra de Monteiro Lobato. Para ele, na fantasia
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da crianga leitora e depois telespectadora, h4 uma intensa criagdo em que o
imaginario enriquece ou ha uma complementagdo criativa diante dos personagens.
Ele afirma que os brinquedos ou bonecos sofisticados com a tecnologia,
empobrecem a relagdo com o imaginario infantil. Assim, Tavola (1999, p. 43) afirma
que: "[...] o brinquedo industrial tem e pode ter outras qualidades. Lobato o sabia
instintivamente, porque viveu num Brasil pré-industrial, época em que brinquedo
sofisticado sé o importado, e para criangas ricas {...]". Por isso, diferentemente da
atualidade, o escritor fez de criar uma boneca de pano e de um sabugo de milho,
personagens inesqueciveis em permanente fazer-se, e junto a elas a forga criadora

do telespectador ganha espago e tal como a do leitor.

O computador, de certa forma, redesperta e liberta o imaginario. Com a
incorporag¢ao das tecnologias deste século foi possivel assim maior proximidade na

realidade infantil. Conforme Pacheco (2004):

[...] Cabe nessas personagens a fantasia da crianga leitora, e depois
telespectadora, uma intensa criagdo, em que o imaginario enriquece
ou, se preferem, em que ha uma complementagao criativa diante dos
personagens. Monteiro Lobato sabia que uma boneca de pano e um
sabugo de milho eram ricos para a criatividade das criangas,
exatamente porque incompletos como forma.{TAVOLA, 2004, p. 42).

Podemos verificar que ha duas linhas na obra infantil de Monteiro Lobato: a
educativa, pois segundo ele é relevante a expressao “evidentemente ensinativa”,
que seria didatica, e a de carater lidico, que seria de diversdo. Apesar de separados
no todo, elas funcionam juntas: educagdo, valores e ensino, aprehdizagem e

brincadeiras, diversdo, viagens a mundos fantasticos.

Apesar das adequacgdes das adaptagdes persiste a preocupagao de Monteiro

Lobato. A reeleitura atualizada demonstra que ha personagens novoes na
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programacéo, além de novos aparatos tecnolégicos e isto demonstra que é

necessaria uma readaptacao para melhor adequagao aos dias atuais.

Segundo Durst {2004) um cidadao s6 se forma se aprender por si sd. Ele diz
que a crianga tem que questionar, e que quando uma crianga formula um raciocinio
sobre a propriedade de descobrir 0 mundo e refletir sobre ele, sé assim ela o
entende. E como exemplo disto & a personagem Emilia do Sitio, pois uma crianca
real e critica, ela indica para os telespectadores a importancia de entender'o mundo.
Pelos acompanhamentos dos programas gravados, foi percebida a importancia de
obras como o Sitio do Piéa-Pau Amarelo, para a formacgao infantil, que no formato
da linguagem televisiva, conjuga o ludico, a diversdo e a aprendizagem critica do

mundo.

Ao contrario de outros programas infantis, que veremos posteriormente
relatados, que utilizam mais os efeitos especiais entre outras tecnologias, mas nem
sempre se ocupam com esta conjuncéo, esquecendo-se da responsabilidade social

envolvida na formagac de seu publico.
b) TV Xuxa

O programa infantil TV Xuxa é veiculado de segunda a sexta-feira no horario
da 10:15 as 11:45h. Este programa é dividido em variados blocos, em cada intervalo

dos blocos ha um desenho ou uma cena de contagdo de historia.

Podemos perceber que o objetivo deste programa € trabalhar com o ludico
interligado com conteudo didatico e ha também a preocupagido com vaiores e co.m a
ética, como exemplo pode-se citar, o respeito ao proximo. Percebemos que ha uma
proposta pedagdgica envolvida na crianca deste programa e que busca fazer com

que a crianga aprenda o conteddo com maior facilidade.
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As criangas formam belos componentes, de cena e figuragdo com
comportamentos mais ou menos esteredtipados. E a figura da apresentadora
durante anos foi considerada pré-destinada a seduzir. Segundo Rezende (2004),
esse poder de seducio sempre foi visto com reservas e até mesmo combatido como

carater maléfico. Rezende elucida estas questdes da seguinte maneira:

As relacdes sociais fortes, assim como os corpos de conhecimentos
rigidos estruturados, abominam a seducao por defenderem que ela
nao guarda relagdo com a verdade, pois a seducdo nada quer
demonstrar nada quer reivindicar. Ela € o avesso de qualquer
tentativa de profundidade, pois ndo ha nada pro tras das aparéncias
que apresenta. Todos os poderes explicitamente postos escapam a
ela, mas infitrando-se subrepticitamente, s6 ela pode subverter o
dever-se, a ordem social colocada, 0 mundo o desencantado.
(REZENDE, 2004, p 76)

Na aberturé do programa, a apresentadora desce de uma espagonave. Esta
cena passa a idéia que ela veio de um outro planeta, diferente da realidade do
publico infantil, e a criang¢a é levada a um mundo de fantasia, onde pode & possivel
vigjar para outros planetas, através de um “disco voador”. Esta cena se repete todos
os dias na programagéo, sendo que esta abertura, feita atualmente, ja acontecia
desde o primeiro programa da apresentadora denominado ‘Xou da Xuxa’' na década
de 1980. Assim, -persiste no programa a proposta de despertar na crianca a idéia da
existéncia de outro planeta distante, feito somente para as elas e que a
apresentadora € a dona deste suposto planeta. A “TV Xuxa” funciona como uma
espécie de outro planeta e também como uma emissora diferente das demais, em
que a crianga ‘viaja’ neste universo de fantasia.

Devo ressaltar que o cenario € bem ilustrativo e toda a programagéo gira em
torno de uma tematica, como por exemplo, “aguas” que se desenvolvem no decorrer

do programa em toda sua programagdo, apresentado sua origem e utilidade. O
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programa €& interativo, ha criangas junto com a apresentadora que abrem o programa
e permanecem no decorrer da programagao.

Podemos perceber que um programa infantil ndo vale apenas para fazer a
crianga brincar, pois segundo Durst (2004), trabalhar o imaginario infantil € um dos
elementos do desenvolvimento da crianga. Quando um programa se fecha e fou
enfoca basicamente este aspecto, deixandc de contemplar outros, da a impresséo
gue ele apenas visa a manutengao de sua audiéncia e de seus patrocinadores.

Por outro lado, segundo Carneiro (2005) quando um programa tem uma
proposta pedagodgico-didatica para ensinar sao rejeitados pela expectativa da
diversdo, do entretenimento e a intengao de educar a conseqiiéncia, disto € a perda
de especiﬁcidade dessa modalidade, cafegorizando 0 educativo como géﬁero
inferior, incompativel com as linguagens do cinema e da TV.

Apesar de ter uma proposta de uma programacéo educativa, este programa
torna-se mais contraditério na medida em que transmite mensagens inversas aos
valorés que compete a maior parte da programa¢ao educativa. Por exemplo, a
personagem “keka” passa a idéia de que a crianga ndo deve fazer o que € pedido a
ela e faz o que— nao deve fazer, isto & méstrado como o modo correto de agir.
Parece-nos que esta concepgdo contraria os valores familiares e ainda o

desenvolvimento infantil.

C) Castelo Ra -Tim- Bum

O programa educativo Castelo Ra-tim-bum que foi produzido, inicialmente,
pela tv Cultura em 1989 e que teve sua produgdo com base no programa "Ra-tim-
bum”. Televisionada pela “Tve” sua grade horaria é de segunda-feira a sexta-feira,

dividida em dois episédios com duragao de aproximadamente dez a quinze minutos
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cada. Tem como produtora Mércia Aguiar, que ressalta a aceitagdo deste programa
pelo publico alvo ser devido basicamente a producao caprichada, aos numeros de

quadros e cenarios, externas.

- Percebemos para que uma programagao seja aceita pelo publico infantil, ela
nao precisa necessariamente ser sofisticada, pois a ludicidade se conquista pela
criatividade, simplicidade e a imagem em movimento em um contexto ladico, por
exemplo. Estes sdo aspectos importantes a ser considerados na produgao de
programas infantis voltados para uma educagdo mais ampla que n&o envolva
somente questdes didaticas, mas também valores e comportamentos. Segundo a
concepgéo' de Robert Muylaert, programas educativos n3o deveriam ‘ser
considerados monétonos; ele afirma que a televisdc nado deveria ser somente
entretenimento, mas também veiculo de transmissdo de conhecimentos, pois
quando se fala em programas educativos, logo se associa a algo apenas com

contetido didatico. Sendo assim, Muylaert faz esta relagio da seguinte maneira:

A Televisdo é entretenimento e ponto final. Ninguém liga a televiséo
para se chatear e muito menos para aprender alguma coisa. Ai é que
esta vocé pode fazer entretenimento com conceitos, sem conceitos e
com conceito negativo. [...] nés fazemos entretenimento positivo para
que assista, o sujeito sai enriquecido. [...] Aqui se repassa todo o
conceito de TV educativa, sem ser o velho conceito de educativa que
afugenta o espectador. (MUYLAERT Apud GUIMARAES, 2002,
p.41).

O autor parte do pressuposto de uma educagdo sedutora, provocativa e
desafiadora, que sem deixar de ser educativa, deva atender a necessidades reais e
imaginarias, tendo como referencial a propria vida do telespectador, com o fim de
estimular o telespectador a acdo, ao conhecimento, a realizagéo, e instigar suas
emocdes e desejos com autonomia. O programa Castelo Ra-tim-bum tem o
proposito de educar divertindo, por isso, tem uma linguagem divertida e lddica,

porém simples como os demais programas desta emissora, que tém como eixo
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norteador a educagédo da crianga, seja didatico, moral, ou ético. Logo, a crianga
aprende através do lidico, pois este programa tem uma linguagem bem simples,
além de divertida e sedutora que atrai cada vez mais a crianga em todos os

aspectos.

Com relagdo ao conte(ido, percebe-se que para cada episédio do dia ha uma
tematica, que e desenvolvirda sem menciona-la, mas em toda a programacgao o tema
é inserido dependendo do contexto, como por exemplo. Em um dos episodios que
gravei, em que o tema ‘escravidao’, a cena iniciou-se com a personagem ‘Morgana’
qgue conversava com a gralha, enquanto limpava os méveis, sobre a escravidao.
Num momento, a Morgana manda o passaro limpar o mével para ela e a gralha diz
que nao € bom mandar nos outros. Entdo Morgana diz que o passaro tinha razao,
pois ninguém €& dono de ninguem, portanto ndo é possivel mandar no outro, como
havia-ocorrido na época da escraviddo. Na sala do castelo estavam Nino e as trés
criangas que discutiam sobre uma encomenda que havia chegado para o Dr. Victor,
tio de Nino. A encomenda era composta por instrumentos africanos, entdo a partir

dai cultura africana entrou na discussio da escravidao.

Podemos verificar que este programa utiliza a linguagem imagéticé, que pode
proporcionar maior curiosidade para a crianga, aproximando-a cada vez mais de sua
linguagem, através de personagens que despertam na crianga maior curiosidade,
pois ha personagens extraterrestres, bruxa, passaros, entre outros. Ha uma relacéao
entre o contetido e a realidade da crian¢a, com a finalidade de o tornar mais
compreensivel e real para ela. O encadeamento do programa e desenvolvido de
forma que o assunto se adapte ao universo infantil. Sendo assim, a criancga além de

aprender o conteudo didatico de maneira bem lidica, se diverte.
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Desta forma, compreendemos que nao € necessaric muito recurso
tecnoldgico para se obter sucesso em uma programagcao infantil, apesar do avango
tecnoldgico, pois o0 mais importante é a qualidade na programagédo, que esta tao
presente neste programa, diferentemente do programa da Xuxa que utiliza muita
tecnologia. Mas,'o programa Castelo Ra-tim-bum e o Sitio do Pica-Pau Amarelo
sdo provas de que nao & necessaria muita tecnologia para atrair o publico infantil.
Acreditamos que para atrair a atengdo da crianga como telespedtadora seja
necessaria, antes de tudo, a qualidade e, posteriormente, a tecnologia, que nao

deve ser, contudo, desprezada, pois ela esta presente em nosso dia-a-dia.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Dentre os meios de comunicagao, a televisdo € hoje o de maior acessibilidade
e aceitacdo social e por isso pode influenciar na educagao da crianga, uma vez que
a imagem televisiva causou tanta fascinagdo no telespectador como nenhuma outra
imagem. O telespectador deve ter consciéncia dos possiveis efeitos que a televisao
pode exercer em seus comportamentos ou em suas atitudes.

Muitas criaﬁgas sdo expostas constantemente a este veiculo de comunicagéo,
sendo até mesmo educados por ela. A falta de discussao acerca deste instrumento
de comunicagéo leva-se a aceita-la acriticamente, o que contribui para que os
produtores de tv abdiquem da responsabilidade social que lhes compete,
principalmente quando o publico € infantil. Somente ira perceber os maleficios ou
beneficios da tv aquele telespectador ou educador que tiver uma percepcgéo critica
diante da televisao, e estarpercepgéo critica podera vir a estender ao publico infantil,
se o adulto conversar com a crianga sobre o que ela vé na tv. Logo, se queremos
telespectadores criticos para os meios de comunicagéo, especialmente a televiséo, é
relevante que seja cultivado desde a infancia, seja no ambito familiar ou escolar, a
conversa sobre o que a tv transmite e veicula.

As criangas socialmente mais favorecidas, cujas familias podem proporcionar
lazer e estimulos variados, tém na tv uma fonte a mais de entretenimento e
informag&o, o que nao anula as influéncias exercidas pela tv. Ja as criangas que néo
tém outra opc¢ao além da companhia da tv e ficam sozinhas, grande parte do dia,
sem amigos e sem brinquedos com que possam se distrair s&o as que mais podem
ser inﬂuenciados- pela televisdo, em especial a tv aberta.

A presenca da familia bem como a escola e de outras instituicbes na

interacao da crianga com a televisao é relevante, pois pode orienta-la, mesmo que
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seja em programas infantis. Trazer para o dmbito familiar a discussdo acerca do
contetido televisivo pode ser uma maneira de amenizar seus possiveis efeitos no
universo infantil. Mesmo os programas infantis véem as criangas como pequenos
consumidores, pois o espago do programa é voltado em sua maioria para a
publicidade que utiliza a imagem para o consumo. Assim, deixando como secundario
a funcéo de formar, transmitir conceitos educativoé que possam desenvolver na
crianca a criatividéde, despertar a imaginagao e a criatividade.

A televisao vem crescentemente assumindo o papel de “baby sitter”,
constituindo parte integrante da familia como recurso para a distracdo dessas
criangcas. Neste momento, passa a fazer parte da realidade infantil. Podemos
verificar que a televisdo abrange o campo do ludico, quando abre espago para a
fantasia, 0 magico, enfim o sonho. Tomando como ponto de partida nesta interagéo
da tv com a crian¢a, a ludicidade pode ser considerada mediadora desta relacao,
pois compreende-se que, mediante a brincadeira, a crianga desenvolve-se e constréi
conhecimentos, porque € a maneira mais proxima de sua linguagem.

Desta forma, ressalto que a televis@o pode exercer sobre o universo infantil
diversas influéncias por estar cada vez mais proximo de seu cotidianc. A partir' dai
verificamos que ha necessidade de mais estudos acerca desta tematica ja que
estamos imersos no universo televisivo. Dentro desta perspectiva saliento que a
importancia de se regular a permanéncia de cada crianga em frente da televisdo
deva ser exclusiva dos responsaveis, pois diante de uma boa estrutura familiar
podera ser moderado o efeito da televisdo no publico infantil. Certamente esta é uma
tarefa dificil numa sociedade onde a informacéo é veloz e exige de cada cidadao

maior velocidade na apreensao das informagdes.
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A televisdo aberta brasileira tem responsabilidade social em suas
programacgbes, principalmente a voltada para o puablico infanti. Para uma
programacdo atender ao processo formativo da crianga deve saber integrar uma

perspectiva educativa e ludica.
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