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Objetivos

Proporcionar aos alunos do curso de Biblioteconomia uma apresentacdo da area académica de
Comunicacdo. Introduzir nogbes bésicas de teoria da comunicacdo e de eixos relevantes de
pesquisa sobre o papel da comunicacgdo social no mundo e no Brasil contemporaneos.

Ementa
Introducdo basica a teoria da comunicacdo: as principais teorias desenvolvidas ao longo do
século XX. Eixos de pesquisa em comunicacdo: politica e cultura.

Conteudo:

Unidade 1 — Teoria da Comunicacio

2.1 — A formacado histérica do campo cientifico da Comunicacgéo
2.2 — As teorias da Comunicagdo ao longo do século XX

Unidade 2 — Topicos de Pesquisa em Comunicacio

2.1 — Comunicacdo e Politica
2.2 — Comunicacdo e Cultura

Avaliacéo
A) Apresentacdo de seminario em grupo.

B) Leitura de um livro e discusséo (individual) com o professor.

Bibliografia Basica

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (org.). Teorias da
comunicacgao: conceitos, escolas e tendéncias. 52 ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2005.

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica.
22, ed. Rio de Janeiro: Editora 34, 2010.



MATTELART, Armand; MATTELART, Michele. Histéria das teorias da comunicacdo. 4°.
ed. Sdo Paulo: Loyola, 2001.

POLISTCHUCK, llana; TRINTA, Aluizio Ramos. Teorias da comunica¢do: o pensamento e
a pratica da Comunicacdo Social. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

WOLF, Mauro. Teorias das comunicagdes de massa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003.

Bibliografia Complementar

BURKE, Peter; BRIGGS, Asa. Uma histéria social da midia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
2004.

LAIGNIER, Pablo; FORTES, Rafael (org.). Introducéo a Histéria da Comunicacdo. Rio de
Janeiro: E-Papers, 2009.

LIMA, Venicio. Regulacéo das comunicac®es: historia, poder e direitos. Sdo Paulo: Paulus,
2011.

MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. 42. ed. Sdo Paulo: Editora Senac, 2005.

MORAES, Dénis de (org.). Por uma outra comunicacdo: midia, mundializacdo cultural e
poder. Rio de Janeiro: Record, 2003, p. 217-242.

SCHUDSON, Michael. Descobrindo a noticia: uma histéria social dos jornais nos Estados
Unidos. Petropolis: Vozes, 2010.

TRAVANCAS, Isabel. Juventude e televisdo. Rio de Janeiro: FGV, 2007.



